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RESOLUCION de 1 de septiembre de 2016, de la Universidad de Zaragoza, por la que se
publica el plan de estudios de Master Universitario en Consultoria de Informacién y
Comunicacién Digital por la Universidad de Zaragoza.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo in-
forme favorable de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, asi como
la autorizacion de la Comunidad Auténoma de Aragon, y establecido el caracter oficial del ti-
tulo por Acuerdo de Consejo de Ministros de 29 de enero de 2016 (publicado en el “Boletin
Oficial del Estado”, de 19 de febrero de 2016), este Rectorado, de conformidad con lo dis-
puesto en el articulo 35 de la Ley Organica 6/2001, de Universidades, en la redacciéon dada
por la Ley Organica 4/2007, ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencién
del titulo de Master Universitario en Consultoria de Informacién y Comunicacién Digital por la
Universidad de Zaragoza.

Zaragoza, 1 de septiembre de 2016.— El Rector, José Antonio Mayoral Murillo.
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ANEXO
Plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Master Universitario en Consultoria de Informacion y
Comunicacion Digital por la Universidad de Zaragoza
Estructura de las ensefianzas
[Real Decreto 1393/2007, Anexo |, apartado 5.1]
1. Rama de conocimiento a la que se adscribe el titulo: Ciencias Sociales y Juridicas
2. Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia.
Tipo de materia Créditos ECTS
Obligatorias .........cceeeevieieininicceee 30
Optativas .......ccocveveeeiieieeeeeen 18
Practicas externas ..............coooooviiiiiiiiin s 6
Trabajo fin de Master .........ccccceviiiiiiiiieiieen, 6
Total créditos 60
3. Contenido del plan de estudios.
- . . . Créditos . Organizacién
Especialidad Modulo / Materia | Asignatura ECTS Caracter temporal
. Gestion de proyectos_en L 6 Obligatoria Semestre1
Métodos y Informacién y Comunicacion
herramientas en : Métodos de andlisis en 6 Obligatoria Semestre1
Informacion y Informacién y Comunicacion 9
Comunicacion '(I;ecnolc')glals’de Informacién y 6 Obligatoria Semestre1
omunicacion
Sistemas de gestion de . .
documentos 6 Obligatoria Semestre1
(LiJiS(i)tZIy consumos de informacion 6 Optativa Semestre 2
Especialidad: - 9 o -
O Servicios de Evaluacion de herramientas para .
Servicios de . i ) I 6 Optativa Semestre 2
. Informacion la gestion de la informacion
Informacion —
Auditoria de recursos de .
: L 6 Optativa Semestre 2
informacion
Intellgengla estratégica y 6 Optativa Semestre 2
competitiva
Gesthn _de la comunicacién 6 Obligatoria Semestre1
estratégica
Soer::z?d(;fiecs nts:t;izséociales 6 Optativa Semesire 2
Especialidad: * Comunicacién aces y Tedes sodaes S —
Comunicacién . : Marca corporativa digital 6 Optativa Semestre 2
Corporativa : Corporativa i
Relaciones con los medios de .
o 6 Optativa Semestre 2
comunicacion
Organizacion de eventos y 6 Optativa Semestre 2
protocolo
Practicas Practicas externas 6 PE Semestre 2
externas
Trabajo fin de - .
Master Trabajo fin de Master 6 TFM Semestre 2
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