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RESOLUCION de 30 de septiembre de 2014, de la Universidad San Jorge, por la que se
publica el Plan de Estudios de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publi-
cas tras las modificaciones realizadas en el mismo.

Remitido por el Consejo de Universidades a la Agencia Nacional de Evaluacion de la Ca-
lidad y Acreditacion la solicitud de modificacion del Plan de Estudios ya verificado del titulo
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas, y tras haber obtenido informe en términos favo-
rables de la ANECA a dicha solicitud, este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios

conducente a la obtencion del titulo de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones
Publicas.

Zaragoza, 30 de septiembre de 2014.— El Rector, Don Carlos Pérez Caseiras.
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GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. Materias basicas

RAMA DE CONOCIMIENTO | RD 132:7;£¢DE 29 ASIGNATURAS VINCULADAS ECTS CURSO
DE OCTUBRE

Ciencias Sociales y Juridicas* | Comunicacion Teoria de la comunicacién 6 1
Ciencias Sociales y Juridicas* Economia Economia 6 2
Ciencias Sociales y Juridicas* | Sociologia Sociologia 6 2
Ciencias Sociales y Juridicas* Historia Historia Universal Contemporanea 6 1
Ciencias Sociales y Juridicas* Comunicacion Historia de la comunicacién 6 1
Ciencias Sociales y Juridicas* | Ciencia Politica Sistemas Politicos Contemporaneos 6 2
Ciencias Sociales y Juridicas* | Comunicacion Documentacion 6 1
Artes y Humanidades Antropologia Humanismo Civico 6 2
Artes y Humanidades Literatura Literatura y analisis de textos 6 2
Artes y Humanidades Lengua Lengua espafiola y comunicacion 6 1
* La misma rama de conocimiento a la que pertenece el TOTAL 60

titulo.
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2. Plan de estudios (por mddulos)
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Médulo Materia = U o
Mdbdulo 1: Lengua y comunicacion Lengua espafiola y comunicacion MB I 6
54 ECTS Comunicacion escrita OB 11 6
Teoria de la comunicacion MB I 6
English OB I 6
Lenguaje audiovisual OB 1 6
Literatura y andlisis de textos MB 111 6
Historia de la comunicacién MB 1T 6
Intercultural Communication OB v 6
Teoria y Técnica de la Radio OB v 6
Médulo 2: Tecnologia, disefio y cultura Documentacién MB 1 6
visual Expresion grafica y dibujo OB \' 6
30 ECTS Disefio y direccion de arte OB 111 6
Arte y cultura contemporaneos OB I 6
Fotografia publicitaria OB \ 6
Mddulo 3: Direccidn responsable Etica OB \Y 6
39 ECTS Deontologia de la Publicidad y las Relaciones Pdblicas OB VIII 3
Derecho de la comunicacion OB VII 6
Métodos y técnicas de investigacion social OB VI 6
Empresa comunicativa OB VI 6
Liderazgo y desarrollo personal OB VIIL 6
Humanismo civico MB 111 6
Mddulo 4: Estructuras socioecondémicas y | Historia Universal Contemporanea MB I 6
psicoldgicas de la publicidad y relaciones | Economia MB 111 6
publicas Sociologia MB v 6
24 ECTS Sistemas Politicos Contemporaneos MB v 6
Mddulo 5: Comunicacion comercial y Fundamentos de la Publicidad y las RR.PP. OB I 6
publicitaria Fundamentos del marketing OB 111 6
24 ECTS Planificacién de medios 0oB \Y 6
Creatividad publicitaria OB VI 6
Médulo 6: Gestion de Publicos Planificacion de las RRPP OB \Y 6
24 ECTS Branding OB VIIL 6
Identidad e imagen corporativa OB v 6
Responsabilidad social corporativa OB VII 6
Mobdulo 7: Estrategias Publicitarias Publicidad interactiva OoP VI 6
30 ECTS* Publicidad Audiovisual oP VI 6
Retail marketing OoP VIL 6
Coolhunting OP VII 6
Nuevas formas de marketing OoP VIII 6
Médulo 8: Comunicacién Corporativa Comunicacion y marketing politico oP VI 6
30 ECTS* Issues management oP VII 6
Comunicacién interna OP VII 6
Media training OoP VI 6
Protocolo y gestién de eventos OP VIII 6
Modulo 9: Practicas externas Précticas en empresas OB | Anual 6
6 ECTS
Médulo 10: Trabajo final de grado Trabajo final de grado OB Anual 9
9 ECTS
*El alumno elige entre el moédulo 7 y 8. TOTAL | 240
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3. Plan de estudios (por curso académico)
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Materia = - OF
Primer curso
Historia Universal Contemporanea MB 1 6
Lengua espaiiola y comunicacion MB 1 6
Documentacién MB 1 6
Lenguaje audiovisual OB I 6
Teoria de la comunicacion MB I 6
Fundamentos de la Publicidad y las RR.PP. OB 11 6
English OB I 6
Comunicacion escrita OB I 6
Historia de la comunicacion MB II 6
Arte y cultura contemporaneos OB 11 6
60
Segundo curso
Humanismo Civico MB 111 6
Literatura y analisis de textos MB 111 6
Economia MB 111 6
Disefio y direccion de arte OB 111 6
Fundamentos del marketing OB III 6
Sociologia MB v 6
Sistemas Politicos Contemporaneos MB v 6
Intercultural Communication OB v 6
Teoria y Técnica de la Radio OB v 6
Identidad e imagen corporativa OB v 6
60
Tercer curso
Etica OB \Y 6
Planificacién de medios OB Vv 6
Planificacion de las RRPP OB Vv 6
Expresion grafica y dibujo OB \Y 6
Fotografia publicitaria OB Vv 6
Empresa comunicativa OB VI 6
Métodos y Técnicas de investigacion social OB VI 6
Creatividad publicitaria OB VI 6
Publicidad audiovisual (Itin. Estrategias Publicitarias)* OP VI 6
Publicidad interactiva (Itin. Estrategias Publicitarias)* OoP VI 6
Comunicacion y marketing politico (Itin. Comunicacién Corporativa)* oP VI 6
Media training (Itin. Comunicacién Corporativa)* OP VI 6
60
Cuarto curso
Derecho de la comunicacién OB Vi1 6
Responsabilidad social corporativa OB VII 6
Retail marketing (Itin. Estrategias Publicitarias)* OoP VII 6
Coolhunting (Itin. Estrategias Publicitarias)* OoP VII 6
Comunicacion interna (Itin. Comunicacion Corporativa)* OoP VII 6
Issues management (Itin. Comunicacion Corporativa)* OP VII 6
Practicas en empresa OB Anual 6
Trabajo final de grado OB Anual 9
Deontologia de la Publicidad y las Relaciones Publicas OB VIII 3
Nuevas formas de marketing (Itin. Estrategias Publicitarias)* OP VIII 6
Protocolo y gestién de eventos (Itin. Comunicacién Corporativa)* OP VIII 6
Liderazgo y desarrollo personal OB VIII 6
Branding OB VIII 6
* El alumno elige entre el médulo 7 y 8. 60
TOTAL
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4. Itinerarios optativos

MODULO MATERIA TIPO | SEMESTRE | ECTS
Mddulo 7: Estrategias Publicitarias Publicidad interactiva opP VI 6
30 ECTS *
Publicidad Audiovisual oP VI 6
Retail marketing oP VII 6
Coolhunting OoP VII 6
Nuevas formas de marketing OP VIII 6
Médulo 8: Comunicacién Corporativa Comunicacién y marketing politico oP VI 6
30 ECTS *
Media training OP VI 6
Issues management OP VII 6
Comunicacion interna opP VI 6
Protocolo y gestién de eventos OoP VIII 6

* El alumno elige entre el médulo 7y 8
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