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T T ORDEN de 25 de febrero de 2014, del Departamento de Educacion, Universidad, Cultura
SR O y Deporte, por la que se establece el curriculo del Titulo de Técnico Superior de Artes
(A EA RN Ky Plasticas y Diseio en Grafica Publicitaria perteneciente a la familia profesional artistica
de Comunicacién Grafica y Audiovisual que se imparte en la Comunidad Auténoma de

b Aragon, regulado por la Ley Organica 2/2006 de 3 de mayo, de Educacion.

‘E.l % La Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion, en su articulo 45 incluye las ense-

A fAanzas profesionales de grado medio y de grado superior de Artes Plasticas y Disefio, orga-
: rf nizandolas en ciclos de formacion especifica, cuya finalidad es proporcionar al alumno una

formacion artistica de calidad y garantizar la cualificacion de los futuros profesionales de las
Artes Plasticas y el Disefio.

El Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, por el que se establece la ordenacién general de
las ensefianzas profesionales de Artes Plasticas y Disefo, define los titulos de Técnico y Téc-
nico Superior de Artes Plasticas y Disefio como el documento oficial acreditativo del nivel de
formacién, cualificacion y competencia profesional especifica de cada especialidad artistica,
asimismo, establece la estructura que deben tener dichos titulos y fija los aspectos que deben
contemplar las ensefianzas minimas correspondientes.

Ademas, el Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre, establece el Titulo de Técnico Su-
perior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria, perteneciente a la familia profe-
sional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual y aprueba las correspondientes ense-
fAanzas minimas.

En dicho Real Decreto se determina, para el titulo de Técnico Superior de Artes Plas-
ticas y Disefio en Grafica Publicitaria, ademas de otros aspectos, su identificacion, el
perfil profesional, el contexto profesional, las ensefianzas minimas y aquellos otros as-
pectos de la ordenacion académica y de los centros que constituyen los aspectos ba-
sicos que aseguran una formacién comun y garantizan la validez del titulo en cumpli-
miento de lo dispuesto en la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacién y en la
Ley Organica 8/2013, de 9 de diciembre, para la mejora de la calidad educativa. De igual
manera, en el mismo Real Decreto aludido, se determinan los accesos a otros estudios,
las convalidaciones y exenciones y las competencias docentes para la imparticién de las
ensefianzas minimas.

Igualmente, el mencionado Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre, con el objetivo de
facilitar el reconocimiento de créditos entre los titulos de Técnico Superior y las ensefianzas
conducentes a titulos superiores de ensefianzas artisticas o titulos universitarios, establece
para los ciclos formativos de grado superior, los créditos del Sistema Europeo de Transfe-
rencia de Créditos (ECTS) minimos, correspondientes a cada modulo formativo, segun se
definen en el Real Decreto 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema
europeo de créditos y el sistema de calificaciones en las titulaciones universitarias de caracter
oficial y validez en todo el territorio nacional. Asignandose conforme a ello, 120 créditos ECTS
a la totalidad del ciclo formativo de grado superior.

De conformidad con el articulo 6.4 de la citada Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de
Educacion en la redaccién dada por la Ley Organica 8/2013, de 9 de diciembre, para la me-
jora de la calidad educativa, asi como con el articulo 2.2 del mencionado Real Decreto
1431/2012, de 11 de octubre, corresponde a las Administraciones educativas, en el ambito de
sus competencias, establecer el curriculo correspondiente al titulo de Técnico Superior de
Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria, del que formaran parte los aspectos basicos
del curriculo que constituyen las ensefianzas minimas, con el objetivo basico de atender a las
actuales necesidades de formacion de técnicos superiores especialistas en la realizacion de
productos graficos publicitarios y aplicaciones vinculadas a la comunicacion grafica del men-
saje en el ambito de la comunicacion grafica y audiovisual, y aunar el conocimiento de mate-
riales, procedimientos técnicos y nuevas tecnologias con la cultura y la sensibilidad artistica
para constituir la garantia de calidad demandada hoy por los sectores productivos artisticos y
culturales vinculados a la creacién y la produccion grafica.

El Decreto 336/2011, de 6 de octubre, del Gobierno de Aragén, por el que se aprueba la
estructura organica del Departamento de Educacién, Universidad, Cultura y Deporte, atribuye
al mismo el ejercicio de las funciones y servicios que corresponden a la Comunidad Auténoma
en materia de ensefianza no universitaria y, en particular, en su articulo 1.2.h), la aprobacion
en el ambito de sus competencias, del curriculo de los distintos niveles, etapas, ciclos, grados
y modalidades del sistema educativo.

En su virtud, como Consejera de Educacion, Universidad, Cultura y Deporte, previo in-
forme del Consejo Escolar de Aragon de fecha 4 de febrero de 2014, dispongo:
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CAPITULO |
Disposicion General

Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.

1. La presente orden establece el curriculo del ciclo formativo de grado superior corres-
pondiente al titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria,
perteneciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual.

2. La presente orden sera de aplicacion en el ambito territorial de la Comunidad Autonoma
de Aragon.

CAPITULO Il
Identificacion del titulo, perfil profesional y contexto profesional

Articulo 2. Identificacion del titulo.

El titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria queda
identificado por los siguientes elementos:

a) Denominacién: Técnico superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria.

b) Nivel: Grado Superior de las ensefanzas profesionales de Artes Plasticas y Disefio.

c) Duracion total del ciclo: dos mil horas.

d) Familia profesional artistica: Comunicacién Grafica y Audiovisual.

e) Referente europeo: CINE 5-b (Clasificaciéon Internacional Normalizada de la Educa-

cion).

Articulo 3. Perfil profesional.
1. El perfil profesional del titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica
Publicitaria queda determinado por su competencia general y su competencia profesional.

2. Las competencias generales del titulo son las siguientes:

a) Proponer y realizar soluciones graficas para transmitir mensajes publicitarios por en-
cargo de empresas, instituciones u otros profesionales.

b) Planificar el desarrollo del proyecto de imagen publicitaria desde la identificacion del
encargo comunicativo, la definicion de los aspectos formales y estéticos, funcionales y
técnicos, hasta la realizacion del producto grafico acabado.

c) Organizar y llevar a cabo las diferentes fases del proyecto y los correspondientes con-
troles de calidad que garanticen la expresion grafica 6ptima del mensaje.

3. Las competencias profesionales del titulo son las siguientes:

a) Llevar a cabo, de manera auténoma, proyectos graficos publicitarios con el nivel de
calidad exigible profesionalmente.

b) Comunicar eficientemente mediante recursos graficos ideas y mensajes publicitarios.

c) Dotar al producto grafico publicitario de los elementos persuasivos, informativos y/o
identificativos adecuados a los objetivos del encargo.

d) Solucionar mediante recursos graficos y tipograficos los aspectos formales y comunica-
tivos de mensajes publicitarios.

e) Planificar y realizar proyectos de grafica publicitaria en todas sus fases y llevar a cabo
los controles de calidad correspondientes para la obtencién de un producto grafico de
calidad técnica, artistica y comunicativa.

f) Definir los aspectos formales y funcionales del mensaje publicitario en un soporte gra-
fico.

g) Transmitir con precision la informacion adecuada para los procesos de reproduccion y
realizar el seguimiento y control de calidad correspondiente hasta conseguir un resul-
tado impreso idoneo.

h) Conocer y cumplir la normativa que regula la actividad profesional.

i) Comprender, interpretar y llevar a cabo las indicaciones técnicas para la realizacién de
proyectos graficos para la Red.

Articulo 4. Contexto profesional en el que el profesional va a ejercer su actividad.

1. El ambito profesional en el que podra desarrolla su actividad sera como profesional
auténomo, asociado o contratado por cuenta ajena. Realiza, parcial o totalmente, como pro-
fesional especialista el proyecto grafico de mensajes publicitarios en las distintas aplicaciones
de la persuasion. Elabora propuestas y proyectos de grafica publicitaria por encargo de em-
presas, estudios de disefio o instituciones. Puede desarrollar sus competencias como profe-
sional independiente o como realizador dependiente realizando graficamente las ideas de
otros profesionales.
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2. Los sectores productivos que pueden demandar sus servicios son los siguientes: en el
ambito publico o privado, en empresas dedicadas a la comunicacion publicitaria, agencias,
estudios de disefio, empresas, e instituciones de otros sectores que asi lo requieran.

i 3. Las ocupaciones y puestos de trabajo relevantes seran los siguientes:
a) Profesional cualificado para desempefar los siguientes puestos de trabajo y ocupa-
s ciones:
=3 - ) b) Realizaciéon de productos graficos publicitarios de empresas e instituciones y segui-
A miento y control de calidad en la industria grafica.
: rf ¢) Realizacion de aplicaciones vinculadas a la comunicacion grafica del mensaje: vallas,
expositores, carteles, folletos, anuncios, merchandising, etc. y sus elementos aso-
ciados.

d) Realizacién de la preparacion de artes finales para su correcta impresion, seleccion de
soportes y acabados, analisis de pruebas de pre-impresién, control de calidad, postpro-
duccion.

e) Director de arte.

f) Creativo.

g) Coordinador de realizacion.

h) Grafista experto en la seleccién y uso de recursos tipograficos, caligraficos y rotulacion
manual para diferentes aplicaciones.

i) Colaborador grafico en equipos publicitarios multidisciplinares.

CAPITULO Il
Enseianzas del Ciclo Formativo

Articulo 5. Objetivos generales del curriculo de Gréafica Publicitaria.

Los objetivos generales del ciclo formativo son los siguientes:

a) ldentificar las necesidades comunicativas planteadas en una propuesta audiovisual y
utilizar los recursos graficos mas adecuados.

b) Idear, planificar y realizar productos de grafica publicitaria atendiendo a los objetivos
comunicativos del proyecto y llevando a cabo los controles de calidad correspondientes
a fin de optimizar recursos.

c) Resolver adecuadamente los problemas expresivos, formales, funcionales y técnicos
que se presenten en el proceso de disefio y realizacion de la propuesta grafica.

d) Resolver adecuadamente los problemas de ejecucion, organizacion, gestiéon y control
del proceso de produccion grafica.

e) Desarrollar método, rigor y capacidad de comunicacion para la presentacion y defensa
de una idea o un proyecto de grafica publicitaria.

f) Interpretar la evolucion de las tendencias estéticas en la imagen publicitaria y valorar
los condicionantes simbdlicos, culturales y comunicativos que contribuyen a configurar
la forma idénea del mensaje.

g) Valorar e integrar en la propuesta gréafica los elementos informativos, identificativos y
persuasivos adecuados a los objetivos comunicativos del proyecto.

h) Conocer las especificaciones técnicas en los procesos de reproduccion y saber gestio-
narlas para garantizar la calidad y competitividad del producto grafico en el mercado.

i) Seleccionary producir las fuentes y documentacién necesaria para gestionar la realiza-
cion del proyecto grafico publicitario.

j) Realizar productos graficos publicitarios con el nivel calidad comunicacional, técnica y
artistica exigible en el sector profesional.

k) Adaptarse en condiciones de competitividad a los cambios tecnolégicos y organizativos
del sector.

I) Buscar, seleccionar y utilizar fuentes de informacién y formacion continua relacionadas
con el ejercicio profesional.

m) Comprender y aplicar el marco legal y normativo que regula y condiciona la actividad
profesional.

n) Valorar y aplicar los principios de la ética profesional en el desarrollo de la actividad
profesional, su gestion y administracion.

0) Adquirir método y rigor en la presentacion y defensa de una idea o un proyecto ante el
cliente y/o equipo de trabajo.

p) Iniciarse en la busqueda de y procesos creativos relacionados con la comunicacion y
atender a la creatividad gréafica y comunicativa.

q) Valorar el trabajo como oportunidad de busqueda y experimentacion con formas, so-
portes y materiales, de creatividad, comunicacion y expresion artistica personal.
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r) Comprender y generar mensajes en lengua inglesa, referidos a situaciones generales
y profesionales del campo de la grafica publicitaria.

i Articulo 6. Médulos formativos del ciclo.
Los mddulos formativos del ciclo seran los siguientes:
s a) Fundamentos de la representacion y la expresion visual.
<l b) Teoria de la imagen.
A ¢) Medios informaticos.
: rf d) Medios informaticos aplicados a la grafica publicitaria.

e) Fotografia.

f) Historia de la imagen publicitaria.

g) Tipografia l y Il.

h) Fundamentos del disefio grafico.

i) Teoria de la publicidad y el marketing.
j) Lenguaje y tecnologia audiovisual | y II.
k) Proyectos de grafica publicitaria | y Il

I) Produccién grafica industrial.

m) Proyecto integrado.

n) Formacioén y orientacion laboral.

0) Inglés técnico.

p) Historia del arte y de la cultura visual contemporanea.
q) Mddulo propio del centro.

Articulo 7. Curriculo del ciclo, proyecto educativo de los centros y médulo propio del centro.

1. Los objetivos, contenidos y criterios de evaluaciéon de los médulos formativos relacio-
nados en el articulo 6, son los que se incluyen en el anexo | de la presente orden.

2. De conformidad con lo que se establece en el articulo 13 del Real Decreto 596/2007, de
4 de mayo, los centros que imparten ensefianzas profesionales de Artes Plasticas y Disefio
desarrollaran y completaran el curriculo establecido por la presente orden, mediante la puesta
en practica de su proyecto educativo y la implementacion de programaciones didacticas que
tomen en consideracion las caracteristicas del contexto social y cultural, las necesidades del
alumnado, con especial atencion a las de quienes presenten una discapacidad, y las posibili-
dades formativas del entorno.

3. Las escuelas de arte, atendiendo a sus caracteristicas y recursos, deberan completar el
curriculo establecido en la presente norma con la propuesta de un moédulo propio de 52 horas
lectivas de duracion a realizar en el segundo curso de los ciclos formativos y con una carga
horaria semanal de 2 horas.

4. El médulo propio podra incidir en las caracteristicas del alumnado o introducir caracte-
risticas diferenciadoras del perfil profesional referenciadas a subsectores, técnicas o pro-
ductos relacionados con el ambito profesional del producto grafico impreso, o idiomas que
requieran un tratamiento especifico, una mayor profundizacion o una periédica actualizacion.

5. Con anterioridad al comienzo del curso la direccion del centro debera presentar, a través
de del Servicio Provincial competente en materia de Educacion de referencia del centro, la
propuesta del curriculo del médulo propio y la solicitud de la preceptiva autorizacion a la Di-
reccion General competente en materia de ensefianzas artisticas del Gobierno de Aragén
para su imparticiéon. En dicha propuesta se recogeran la identificacion de sus caracteristicas,
la justificacion, los recursos necesarios, la evolucion prevista, la especialidad de profesorado
con atribucién docente para su imparticién, asi como el curriculo concretando los objetivos,
los contenidos y los criterios de evaluacion de forma similar al resto de los médulos.

6. El mddulo propio no podra ser modificado durante cuatro cursos académicos. Transcu-
rrido este periodo, si se desea su modificacion o sustitucion se debera presentar nueva pro-
puesta y solicitud conforme al apartado anterior. Los alumnos que se matriculen en el médulo
propio tendran el derecho a ser evaluados, hasta agotar el limite de sus convocatorias, con-
forme a los objetivos, contenidos y criterios de evaluacion de dicho modulo, con indepen-
dencia de que se sustituya, si bien las escuelas de arte no tendran obligacion de impartir do-
cencia del modulo sustituido.

Articulo 8. Organizacién y distribucién horaria.

Los médulos de este ciclo formativo se ofertaran en régimen presencial, se organizaran en
dos cursos académicos y se ajustaran a la secuenciacién y distribucion horaria semanal por
curso determinadas en el anexo Il de esta orden.
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Articulo 9. Instalaciones y condiciones materiales.

i1

e as Y R a eyt Los centros de ensefianza que impartan el Ciclo Formativo de Artes Plasticas y Disefio

E XN regulado en esta orden deberan cumplir, en cuanto a los requisitos referentes a instalaciones

i y condiciones materiales, lo previsto en el Real Decreto 303/2010, de 15 de marzo, por el que

se establecen los requisitos minimos de los centros que impartan ensefianzas artisticas regu-

ST ladas en la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion y en la Ley Organica 8/2013,
=3 ) de 9 de diciembre, para la mejora de la calidad educativa.

Articulo 10. Profesorado.

1. Las especialidades del profesorado de los cuerpos de Catedraticos de Artes Plasticas y
Disefio, de Profesores de Artes Plasticas y Disefio y de Maestros de Taller de Artes Plasticas
y Disefio, segun proceda, con atribucion docente en los mddulos formativos relacionados en
el articulo 6 de esta orden, son las establecidas en el anexo Il del Real Decreto 1431/2012,
de 11 de octubre.

2. La especialidad del profesorado con atribucién docente en el médulo de Produccion
grafica industrial corresponde al cuerpo de Maestro de Taller de Artes Plasticas y Disefio, en
la especialidad de Fotografia y Procesos de Reproduccion.

3. La especialidad del profesorado con atribucion docente en el médulo formativo de Inglés
Técnico corresponde a los cuerpos de Catedraticos y de Profesores de Ensefianza Secun-
daria, ambos de la especialidad de Inglés.

4. La especialidad del profesorado con atribucién docente en el médulo formativo de His-
toria del arte y de la cultura visual contemporanea corresponde a los cuerpos de Catedraticos
y Profesores de Artes Plasticas y Disefio de la especialidad de Historia del Arte y a los cuerpos
de Catedraticos y de Profesores de Ensefianza Secundaria, ambos en las especialidades de
Historia del Arte y de Geografia e Historia.

w

i

Articulo 11. Médulo formativo de Proyecto Integrado y Fase de formacion practica en em-
presas, estudios o talleres.

1. Las caracteristicas del médulo formativo de Proyecto Integrado y la Fase de formacion
practica en empresas, estudios o talleres se concretan en el anexo lll y en el anexo IV respec-
tivamente de la presente orden.

2. EI médulo formativo de proyecto integrado que se realiza en el ultimo curso, se evaluara
una vez superados los restantes modulos que constituyen el curriculo del ciclo formativo.

3. La Fase de formacién practica en empresas, estudios o talleres se realizara en el se-
gundo curso y dentro de las ocho semanas finales que estan reservadas para la realizacion
del modulo formativo de proyecto integrado (150 horas) y la Fase de formacion practica en
empresas, estudios o talleres (50 horas).

4. En el caso de que un alumno desee beneficiarse del Programa de Aprendizaje Per-
manente de la Unién Europea a través del programa Erasmus en la modalidad de “Movi-
lidad de estudiantes para practicas” la Escuela de Arte debera garantizar su realizacion
durante las ultimas ocho semanas del segundo curso del Ciclo y ademas debera firmar
un acuerdo que debe ser aprobado por la organizacion de acogida y el propio centro que
garantice que tras la superacioén del programa citado, se pueda reconocer tanto la Fase
de formacion practica en empresas, estudios o talleres, como el mdédulo formativo de
Proyecto Integrado, cumpliéndose asi con las 200 horas necesarias para la realizacion
del programa.

5. La realizacion del programa citado en el punto anterior se podra llevar a cabo una vez
evaluados y superados los restantes moédulos de formacion en el centro.

6. Tanto para el reconocimiento de la Fase de formacion practica en empresas, estudios o
talleres como para el médulo formativo de proyecto integrado, la organizacién de acogida
debera dar su reconocimiento preferiblemente a través de créditos ECTS o equivalente (50
horas o un minimo de 3 créditos ETCS para la primera y 150 horas o un minimo de 12 créditos
ECTS para el segundo). También puede registrar este periodo en el Suplemento Europeo al
Titulo y/o utilizar el Certificado de Movilidad Europass a titulo informativo. Una vez la organi-
zacion de acogida muestre su reconocimiento, las escuelas de arte estaran obligadas a llevar
a cabo su “reconocimiento académico”.

7. En el Acuerdo de Practicas (Training Agreement y Quality Commitment) se reco-
geran todos aquellos aspectos necesarios para la superacién tanto de la Fase de forma-
cién practica en empresas, estudios o talleres como del moédulo formativo de Proyecto
Integrado.

8. Las propias escuelas podran establecer procedimientos que permitan u obliguen a la
realizacion del modulo formativo de Proyecto Integrado a la vez que el programa indicado en
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el punto 4 del presente articulo. Para ello se estableceran las condiciones necesarias para el
seguimiento por parte del tutor asignado para cada alumno para la realizacion del citado mo-
dulo asi como el modelo de evaluacion del mismo.

Articulo 12. Clasificacion de los modulos formativos del ciclo.
A efectos de lo dispuesto en el articulo 13 del Real Decreto 303/2010, de 15 de marzo, los
modulos del presente ciclo formativo atenderan a la siguiente clasificacion:

a) Modulos tedricos:

1.° Teoria de la imagen.

2.° Historia de la imagen publicitaria.

3.° Teoria de la publicidad y el marketing.

4.° Formacion y orientacion laboral.

5.° Inglés técnico.

6.° Historia del arte y de la cultura visual contemporanea.
b) Modulos tedrico-practicos:

1.° Fundamentos de la representacion y la expresioén visual.

2.° Tipografia l y II.

3.° Fundamentos del disefo grafico | y II.
¢) Moddulos practicos:

1.° Medios informaticos.

2.° Medios informaticos aplicados a la grafica publicitaria.

3.° Fotografia.

4.° Produccion grafica industrial.

5.° Lenguaje y tecnologia audiovisual: | y II.

6.° Proyectos de grafica publicitaria: | y II.

7.° Proyecto integrado.

CAPITULO IV
Acceso, evaluacion, promocion
y movilidad de las ensefianzas

Articulo 13. Acceso a estas ensefianzas.

Para los requisitos de acceso, exenciones y contenido de la prueba especifica de acceso,
el acceso sin requisitos académicos, y la regulacion y validez de las pruebas de acceso al
grado superior correspondiente al titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en
Grafica Publicitaria se atendera con caracter general a lo regulado para el acceso a los Ciclos
Formativos de Grado Superior de las ensefianzas profesionales de Artes Plasticas y Disefio
en el Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, por el que se establece la ordenacion general de
las ensefianzas profesionales de Artes Plasticas y Disefio y a la normativa en vigor en el am-
bito de la Comunidad Auténoma de Aragon.

Articulo 14. Evaluacién, promocién y movilidad.

1. Para la evaluacion, promocion y movilidad en las ensefanzas recogidas en esta
orden se atendra con caracter general a lo establecido al respecto en el capitulo VI del
Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, por el que se establece la ordenacion general de
las ensenanzas profesionales de Artes Plasticas y Disefno, y a las normas que expresa-
mente dicte el Departamento competente en materia de ensenanzas artisticas del Go-
bierno de Aragon.

2. Para poder promocionar al segundo curso sera necesario haber obtenido evaluaciéon
positiva en médulos formativos cuya carga lectiva sume, al menos, el 75 por ciento de las
horas del primer curso.

3. Los mddulos formativos del presente curriculo con caracter progresivo a efectos de
evaluacion y calificaciéon son los de la misma denominacioén y diferente cardinal. A este res-
pecto debe entenderse que para que un alumno pueda matricularse de un médulo formativo
de segundo curso con el cardinal Il debera haber superado previamente el médulo formativo
de la misma denominacién de primer curso con el cardinal |, cuyo contenido inicia la progre-
sion.

4. Para que un alumno pueda matricularse en el médulo formativo de segundo curso con
la denominaciéon medios informaticos aplicados a la grafica publicitaria, debera haber supe-
rado previamente el médulo formativo de primer curso con la denominacion medios informa-
ticos.
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NPT L CAPITULO V
AN Convalidaciones, exenciones y reconocimientos
i Articulo 15. Convalidaciones, exenciones y reconocimientos.
1. Se estableceran convalidaciones entre médulos de los ciclos formativos de grado supe-
s rior de la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual y el ciclo forma-
<3| tivo de grado superior de Gréfica Publicitaria regulado por el Real Decreto1431/2012, de 11
A de octubre, conforme al anexo V de la presente orden.
' rf 2. Se estableceran convalidaciones entre médulos de los ciclos formativos de grado supe-

rior de la familia profesional de Disefio Grafico regulados por el Real Decreto 1456/1995, de
1 de septiembre, y el ciclo formativo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado por el
Real Decreto 1431/2012 de 11 de octubre, conforme al anexo VI de la presente orden.

3. Se podran establecer exenciones de modulos del ciclo formativo de grado superior de
Grafica Publicitaria por correspondencia con la practica laboral. La relacion de médulos for-
mativos objeto de exencién se establece conforme al anexo VIl de la presente orden.

4. Se podra establecer la exencion total o parcial de la Fase de formacion practica en em-
presas, estudios o talleres conforme a los articulos 15.4 y 24 del Real Decreto 596/2007, de
4 de mayo.

5. Se establecera el reconocimiento de los médulos del ciclo formativo de grado superior
de Grafica Publicitaria de la familia profesional de Disefio Grafico regulados en el Real De-
creto 1456/1995, de 1 de septiembre, a efectos de la incorporacién del alumnado al ciclo for-
mativo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado por el Real Decreto 1431/2012, de
11 de octubre, conforme al anexo VIII de la presente orden.

6. El mdédulo formativo de Formacioén y Orientacion Laboral seré objeto de convalidacion
siempre que se haya superado en un ciclo formativo de artes plasticas y disefio.

7. Los supuestos de convalidacion, exencion y reconocimiento no previstos expresamente
en esta orden se remitiran por las diferentes escuelas de arte aragonesas a la Direccion Ge-
neral competente en materia de ensefianzas artisticas del Gobierno de Aragén la cual resol-
vera o remitira al érgano competente.

8. El médulo de formacion correspondiente a “Inglés técnico” propio de la Comunidad Au-
tébnoma de Aragdn, podra ser objeto de convalidacion con el moédulo de igual denominacion
incluido en el curriculo de cualquiera de los titulos de los ciclos formativos de grado superior
establecidos al amparo de la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion y de la Ley
Organica 8/2013, de 9 de diciembre, para la mejora de la calidad educativa, cuando dichos
curriculos hayan sido desarrollados por la propia Comunidad Auténoma. También se convali-
dara siempre que se acredite un nivel B-1 o superior en lengua inglesa de conformidad con el
Marco comun europeo de referencia para las lenguas.

Articulo 16. Plazo de solicitud de convalidaciones, exenciones y reconocimientos y resolu-
cion.

1. Las solicitudes de convalidacion individualizada de mdodulos formativos, de exenciones
de modulos formativos por su correspondencia con la practica laboral y de reconocimiento a
efectos de la incorporacion al Ciclo Formativo de Grado Superior en Grafica Publicitaria de la
familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual se realizaran desde el 1
hasta el dia 30 de septiembre de cada curso escolar.

2. El plazo de resolucion sera de sesenta dias, contados a partir de la fecha de finalizacion
del plazo de presentacion a que se refiere el parrafo anterior.

Articulo 17. Procedimiento de solicitud de convalidaciones y reconocimientos a efectos de
la incorporacién del alumnado al ciclo formativo de grado superior de Grafica Publicitaria re-
gulado en el Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre.

1. El procedimiento a seguir para la solicitud de convalidacion individualizada de médulos
y reconocimiento de médulos a efectos de la incorporacion del alumnado al Ciclo Formativo
de Grado Superior en Grafica Publicitaria de la familia profesional artistica de Comunicacion
Grafica y Audiovisual para alumnos que se encuentren cursando el ciclo formativo de grado
superior en Grafica Publicitaria regulado por el Real Decreto 1456/1995 de 1 de septiembre
en las escuelas de arte de la Comunidad Autonoma de Aragdn serd el siguiente:

a) Deberan presentar solicitud en el Centro acompanada de la relaciéon de médulos forma-

tivos sobre los que se solicita la convalidacion y/o reconocimiento.

b) El Centro remitira la solicitud junto con la certificacion del expediente académico a la

Direccidon General competente en materia de ensefanzas artisticas del Gobierno de
Aragon.

11172

csv: BOA20140325003



Num. 59 Boletin Oficial de Aragoén 25/03/2014

c) La citada Direccion General remitira al propio Centro la resolucién a los efectos de su
notificacién al alumno.
2. El procedimiento a seguir para la solicitud de convalidacion individualizada de mdédulos

i en el Ciclo Formativo de Grado Superior en Gréfica Publicitaria de la familia profesional artis-
tica de Comunicacion Grafica y Audiovisual para alumnos que cursaron y que no han finali-

ST zado estudios conforme al plan de estudios regulado en el Real Decreto 1456/1995, de 1 de

=3 ) septiembre, sera el siguiente:

A a) Deberan presentar solicitud en el Centro acompafada de la relaciéon de modulos forma-

tivos sobre los que se solicita la convalidacion y/o reconocimiento.

b) El Centro remitira la solicitud junto con la certificacién del expediente académico y un
informe motivado del Departamento al que corresponda la solicitud en el que se espe-
cifique si hay relacion directa con los contenidos del médulo formativo objeto de la so-
licitud y los contenidos del modulo formativo a convalidar a la Direccién General com-
petente en materia de ensefianzas artisticas del Gobierno de Aragoén.

c) La citada Direccion General remitira al propio Centro la resolucién a los efectos de su
notificacién al alumno.

3. El procedimiento a seguir para la solicitud de convalidacién individualizada de médulos
en el Ciclo Formativo de Grado Superior en Grafica Publicitaria de la familia profesional artis-
tica de Comunicacion Grafica y Audiovisual para alumnos que desean acceder a una nueva
especialidad:

a) Deberan presentar solicitud en el Centro acompafada de la relaciéon de modulos forma-
tivos sobre los que se solicita la convalidacion y la programacion didactica de la escuela
de arte en donde se curso el modulo formativo objeto de la solicitud.

b) El Centro remitira la solicitud a la Direccion General competente en materia de ense-
fAanzas artisticas del Gobierno de Aragon. Si se trata de médulos formativos de crea-
cion aragonesa, ademas de la solicitud se remitira un informe motivado del Departa-
mento Didactico al que corresponda la solicitud en el que se especifique si hay relacion
directa con los contenidos del moédulo formativo objeto de la solicitud (conforme a la
programacion didactica de la escuela de origen) y los contenidos del médulo formativo
a convalidar.

c) La citada Direccion General remitira al propio Centro la resolucién a los efectos de su
notificacién al alumno.

4. El procedimiento a seguir para la solicitud de convalidacion individualizada de moédulos
en el Ciclo Formativo de Grado Superior en Grafica Publicitaria de la familia profesional artis-
tica de Comunicacion Grafica y Audiovisual para alumnos que solicitan traslado de matricula
desde otra Comunidad Auténoma, sera el siguiente:

a) Debera presentar solicitud de traslado de expediente académico a alguna de las es-
cuelas de arte de la Comunidad Autonoma de Aragon. Junto con la solicitud, debera
acompafar la relacion de médulos sobre los que desea reconocimiento y la programa-
cion didactica de la escuela de arte en donde se curso el médulo o médulos objeto de
la solicitud.

b) Una vez aceptada la solicitud de traslado de expediente académico, el centro remitira
la documentacion especificada en el punto anterior a la Direccion General competente
en materia de ensefianzas artisticas del Gobierno de Aragén quien procedera a la co-
rrespondiente adaptacion (a fin de que el alumno se incorpore al curso que le corres-
ponda) de aquellos moédulos (aprobados en su totalidad) que reconozca por ser simi-
lares en contenidos y carga lectiva a los establecidos en el plan de estudios del propio
Gobierno de Aragon. Dichos modulos seran reconocidos de forma automatica como
“adaptados” pudiendo prever para otros casos, la superacién de complementos de for-
macion que se consideren convenientes.

c) La citada Direccion General remitira al propio Centro la resolucién a los efectos de su
notificacién al alumno.

5. Para presentar la solicitud de convalidacion o reconocimiento a las que se refiere cada

uno de los apartados anteriores, el alumno debera estar matriculado en alguna de las es-
cuelas de arte aragonesas.

Articulo 18. Exenciones de mdédulos y de la fase de formacién practica en empresas, estu-
dios o talleres.

1. Conforme al articulo 7.8 del Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre, por el que se
establece el titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria
perteneciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual y se
aprueban las correspondientes ensefianzas minimas, las Administraciones educativas regu-
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laran el procedimiento para el reconocimiento de la exencion de aquellos mdédulos formativos
del ciclo cuya correspondencia con la practica laboral permita la citada exencion. Igualmente
sera objeto de exencidn total o parcial la fase de formacién practica en empresas, estudios o

-'&@E ' talleres.

2. Para la exencion de los modulos formativos del ciclo que aparecen en el anexo V de la
s presente orden, objeto de exencion por su correspondencia con la practica laboral conforme
=3 - ) al Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre, debera presentarse la documentacion que se
A indica en los articulos 15.4 y 24 del Real Decreto 596/2007 de 4 de mayo bajo el procedi-

miento que se detalla en el articulo siguiente.

3. Podra determinarse la exencion total o parcial de la fase de formacién practica en em-
presas, estudios o talleres, siempre que se acredite una experiencia laboral de, al menos, un
afio en un campo profesional directamente relacionado con el ciclo formativo de Grafica Pu-
blicitaria regulado por el Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre.

4. Los médulos formativos y la fase de formacién practica que sean objeto de exencion por
su correspondencia con la practica laboral figuraran en el expediente académico del alumno
con la expresion de “Exento”.

5. Alos efectos del célculo de la nota media final no sera computada la fase de formacion
practica en empresas, estudios y talleres, ya que su calificaciéon se formula en términos de
“Apto/No apto”.

Articulo 19. Procedimiento de solicitud de exenciones.

1. El procedimiento a seguir para la solicitud de exencion individualizada de médulos en el
Ciclo Formativo de Grado Superior en Grafica Publicitaria de la familia profesional artistica de
Comunicacion Grafica y Audiovisual y de la Fase de formacion practica en empresas, estu-
dios o talleres, tanto para los alumnos que se encuentren cursando estudios en las escuelas
de arte aragonesas, como para alumnos que cursaron y alumnos que no han finalizado estu-
dios conforme al plan de estudios regulado en el Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre,
como para alumnos que solicitan traslado de matricula desde otra Comunidad Auténoma vy
para alumnos que desean acceder a una nueva especialidad, sera el siguiente:

a) Deberan presentar solicitud en el Centro acompanada de la relacion de modulos sobre
los que se solicita la exencion y la certificacion de la empresa donde haya adquirido la
experiencia laboral, en la que conste especificamente la duracién del contrato, la acti-
vidad desarrollada y el periodo de tiempo en el que se ha realizado dicha actividad
igualmente debe presentarse el certificado de alta en el Sistema de la Seguridad So-
cial. En el caso de trabajadores por cuenta propia, certificacion de alta en el censo de
obligados tributarios y declaracion jurada con la actividad desarrollada.

b) El Centro junto con un informe motivado del departamento didactico del centro al que
corresponda la solicitud en el que se especifique si existe adecuacion entre la actividad
desarrollada y las competencias y los contenidos del médulo objeto de exencién, lo
remitira a la Direccion General competente en materia de ensefianzas artisticas del
Gobierno de Aragoén.

c) La citada Direccion General remitira al propio Centro la resolucion a los efectos de su
notificacién al alumno.

Articulo 20. Resolucioén.

La resolucion de reconocimiento de convalidacién, exencion y reconocimiento individuali-
zado de modulos y exencidn total o parcial de la fase de formacion practica en empresas,
estudios o talleres, del Ciclo Formativo de Grado Superior en Grafica Publicitaria de la familia
profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual, comportara, a todos los efectos,
la anulacion de la matricula del médulo o médulos convalidados, exentos o reconocidos y
quedara recogida en el expediente académico personal.

Articulo 21. Efectos de las convalidaciones, reconocimiento y exenciones en el calculo de
la nota media final del ciclo formativo.

1. Los médulos reconocidos por el Gobierno de Aragdn conforme al punto 4 del articulo 17,
figuraran en el expediente académico personal del alumno como “adaptados”. Cuando fuera
necesario hacer una ponderacion de las calificaciones, estos médulos se computaran con la
calificacién obtenida en el centro de origen.

2. A los efectos del calculo de la nota media final no seran computados los moédulos que
hubieran sido objeto de convalidacion y/o exencién por su correspondencia con la practica
laboral.
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Articulo 22. Recursos.

i1

e as Y R a eyt Frente a las Resoluciones se puede interponer recurso de alzada ante la Consejera de

XN Educacion, Universidad, Cultura y Deporte del Gobierno de Aragén, de conformidad con lo

i establecido en el articulo 58 del Decreto-Legislativo 2/2001, de 3 de julio, del Gobierno de

Aragon, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley de Administracion de la Comunidad

ST Auténoma de Aragon y en los términos y plazos establecidos en el articulo 115 de la Ley

<l 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del
LA Procedimiento Administrativo Comun.

w

i

Disposicién adicional primera. Accesibilidad universal en las ensefianzas de este titulo.

El curriculo del ciclo formativo regulado en esta orden se desarrollara en las programa-
ciones didacticas de las escuelas de arte potenciando o creando la cultura de prevencion de
riesgos laborales en los espacios donde se impartan los diferentes médulos formativos, asi
como promoviendo una cultura de respeto ambiental, la excelencia en el trabajo, el cumpli-
miento de normas de calidad, la creatividad, la innovacion, la igualdad de géneros y el respeto
a la igualdad de oportunidades, el disefio para todos y la accesibilidad universal, especial-
mente en relacion con las personas con discapacidad.

Disposicién adicional segunda. Titulaciones equivalentes de la ordenacién anterior.

El titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria establecido
en el Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre, tendra los mismos efectos profesionales
y académicos que el titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publi-
citaria establecido por el Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre.

Disposicion transitoria primera. Proyecto curricular y programaciones didacticas.

Las escuelas de arte aragonesas dispondran hasta el 1 de septiembre de 2014 para ela-
borar el proyecto curricular del ciclo formativo y adecuar las programaciones didacticas a lo
dispuesto en esta orden.

Disposicion transitoria segunda. Curriculo de los médulos no superados durante el periodo
de implantacion.

El alumnado que, a la entrada en vigor de esta orden, esté cursando el ciclo formativo de
grado superior de Grafica Publicitaria de la familia profesional de Disefio Grafico establecido
por el Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre, sera atendido y evaluado de los médulos
no superados hasta la finalizacion del nUmero de convocatorias establecidas en el calendario
de implantacion conforme a lo establecido en el citado Real Decreto.

Disposicién derogatoria Unica. Derogacion de la norma.
Quedan derogadas cuantas normas de igual o inferior rango pudieran oponerse a lo esta-
blecido en la presente orden.

Disposicion final primera. Calendario de implantacion.
El calendario de implantacién del curriculo que se regula con la presente orden de reali-
zara conforme a lo que se redacta en el anexo IX de la misma.

Disposicion final segunda. Facultades de ejecucion y aplicacion.

Se faculta a la Direccion General Competente en materia de ensefianzas artisticas del
Departamento de Educacion, Universidad, Cultura y Deporte del Gobierno de Aragén para
dictar, en el ambito de sus respectivas competencias, cuantas disposiciones sean necesarias
para la aplicacion y ejecucion de lo establecido en la presente orden.

Disposicion final tercera. Entrada en vigor.
La presente orden entrara en vigor el dia siguiente al de su publicacion en el “Boletin Ofi-
cial de Aragon”.

Zaragoza, 25 de febrero de 2014.
La Consejera de Educacion, Universidad,

Cultura y Deporte,
DOLORES SERRAT MORE
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ANEXO |

Méodulos formativos del ciclo de grado superior de Artes Plasticas y Diseho en Grafica Publicitaria
perteneciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual en la
Comunidad Autbnoma de Aragon.

Méodulo formativo: Fundamentos de la Representacion y la Expresion Visual

Duracion: 136 horas

Objetivos:

1.

Analizar los elementos que configuran la representacion del espacio en un soporte bidimensional
y las interrelaciones que se establecen entre ellos.

2. Utilizar adecuadamente los elementos y las técnicas propias del lenguaje plastico y visual en la
representacion grafica de imagenes.
Adecuar la representacion grafica a los objetivos comunicacionales del mensaje.
Comprender los fundamentos y la teoria del color, su importancia en los procesos de creacion
artistico-plastica y utilizarlos de manera creativa en la representacion grafica de mensajes.

5. Analizar el color y los deméas elementos del lenguaje plastico y visual presentes en diferentes
imagenes bi y tridimensionales.

6. Ejercitar la capacidad de invencion e ideacion y desarrollar la sensibilidad estética y creativa.

Contenidos:

1. Configuracion del espacio bidimensional. Elementos formales, expresivos y simbolicos del
lenguaje plastico y visual.

2. Formay estructura. Elementos proporcionales.

3. Formay composicion en la expresion bidimensional.

4. Fundamentos y teoria de la luz y el color.

5. Valores expresivos y simbolicos del color.

6. Interaccion del color en la representacion creativa.

7. Instrumentos, técnicas y materiales.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1.
2.

Representar imagenes de acuerdo a las técnicas y procedimientos expresivos mas idoneos.

Analizar, estructurar y representar el espacio compositivo de una imagen a partir de un
planteamiento previo.

Utilizar adecuadamente la metodologia y los diferentes materiales y técnicas del dibujo en la
representacion grafica de formas de la realidad o de la propia inventiva.

Explorar con iniciativa y sensibilidad las posibilidades expresivas del dibujo, del color y la
composicion y utilizarlas de manera creativa en la realizacion de imagenes.

Utilizar el color con intencionalidad significativa y estética en la representacion grafica de ideas y
mensajes.

Valorar argumentadamente los aspectos formales, estéticos y simbélicos en una representacion
visual determinada.
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Médulo formativo: Teoria de la Imagen

Duracion: 68 horas

Objetivos:

I O

Identificar, valorar e interpretar imagenes aplicando diferentes modelos de analisis.
Conocer los principios tebricos de la percepcion visual.

Interpretar los codigos significativos de la imagen.

Identificar y valorar la funcion expresiva de la imagen en su contexto.

Identificar y analizar las estrategias de comunicacion en la imagen.

Conocer los diferentes ambitos y entornos de produccion de la imagen fija y en movimiento.

Contenidos:

N o o Db

La representacion y los elementos morfologicos, dinamicos y mesurables de la imagen.
Identificacion, analisis y valoracion de la imagen.

Sintaxis visual.

La visualizacion de la realidad. Teorias perceptivas.

El signo: Expresion y contenido. Denotacion y connotacion.

Tipos de signos. Propiedades y convenciones. Los signos y sus valores significativos.

La comunicacion visual. El proceso comunicativo.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1.

Identificar los elementos morfologicos y sintacticos de imagenes dadas.

2. Analizar imagenes de acuerdo a los contenidos expresivos del lenguaje visual utilizado y su
significado.

3. Elaborar propuestas de representacion grafica para los conceptos y principios fundamentales de
la percepcion visual.

4. Proponer soluciones graficas adecuadas a problemas de comunicacidon y valorarlas
argumentadamente.

5. Elaborar estrategias de comunicacion visual para la transmision de ideas y mensajes propios o
asignados y explicarlas argumentadamente.

Médulo formativo: Medios Informéaticos
Duracion: 136 horas

Objetivos:

1. Analizar la evolucion de los medios informaticos en la sociedad actual y la presencia de las
nuevas tecnologias en la realizacion y edicion de la imagen animada.

2. Conocer los fundamentos informaticos, la relacion hardware y software y comprender sus

caracteristicas y funciones.
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Comprender y aplicar los conceptos fundamentales de la imagen digital vectorial y la imagen
bitmap, el tratamiento de la tipografia digital, sistemas de color y formatos adecuados a cada
necesidad.

Digitalizar imagenes, almacenarlas y convertirlas a formatos adecuados.
Conocer y utilizar las aplicaciones de los programas informaticos especificos de diseno.

Utilizar los medios informéaticos como instrumentos de ideacion, gestion y comunicacion del propio
trabajo.

Contenidos:

N o o b=

8.
9.

Evolucion de la informética e Internet. La sociedad de la informacion. Software libre.
Sistemas operativos. Ordenador, periféricos y redes, cloud computing.

Sistemas de colores, digitalizacion, vectorizacion, OCR. Tipografia digital.
Comunicacion entre diferentes entornos. Importacion y exportacion de archivos.

La imagen vectorial. Software de creacion. El area de trabajo. Herramientas de dibujo.
Organizacion de objetos: capas, agrupamientos, mascaras, estilos.

La imagen bitmap. Software de creacion, tratamiento y gestion de imagenes bitmap y fotografia
digital. Herramientas de dibujo.

Fotografia digital. Preparacion de ficheros para distribucion y salida.

Tipos de archivos para la distribucion y salida. Organizacion de la informacion.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1.

Valorar argumentadamente la evolucion tecnoldgica y la importancia de las nuevas tecnologias
en los procesos productivos, industriales y artisticos y especificamente en el ejercicio profesional
del disenho grafico en sus distintos ambitos.

Identificar los componentes fisicos y l6gicos de un sistema informatico.

Comprender y utilizar adecuadamente los diversos tipos de formatos graficos para aplicaciones
graficas y multimedia y las diferentes posibilidades de organizar la informacion.

Preparar los formatos, resolucion y tamaho para trabajar en aplicaciones graficas y multimedia.

Diferenciar los formatos de imagen digital vectorial y bitmap y comprender sus caracteristicas
fundamentales.

Emplear con destreza las herramientas de ilustracion vectorial y bitmap.

Seleccionar y utilizar correctamente los materiales y equipos informaticos en el desarrollo del
propio trabajo tanto en el proceso creativo y proyectual como en la comunicacion.

Méodulo formativo: Medios Informaticos aplicados a la Grafica Publicitaria
Duracion: 104 horas

Objetivos:

1.

Dominar las herramientas digitales de tratamiento de imagenes para la obtencion de productos
publicitarios.

Manejar adecuadamente herramientas informaticas de diseho combinado de texto e imagen
orientadas a realizar productos publicitarios especificos.

11178

csv: BOA20140325003



Num. 59

Boletin Oficial de Aragoén

25/03/2014

3. Estructurar la informacion graficamente utilizando diferentes recursos que permitan la
comunicacion del mensaje de manera gréfica.

4. Conocer y saber escoger las diferentes herramientas digitales especificas para realizar productos
promocionales.

5. Asumir la responsabilidad ética asi como el respeto a los derechos de autor de la imagen
publicitaria retocada.
Manejar los programas especificos de creacion de proyectos gréaficos para la Red.
Analizar el proceso de diseho de proyectos graficos para la Red, las diferentes tareas de
realizacion propia de la especialidad y los controles de calidad adecuados a cada tarea.

8. Conocer los avances tecnologicos en lo referente a los recursos y servicios que la Red ofrece.

Contenidos:

1. Presentaciones digitales.

2. Programas de maquetacion: composicion con textos e imagenes. Formatos de archivos de
composicion de pagina. Maquetacion de documentos gréaficos.

3. Programas para desarrollo en la Red.

4. Sistemas de gestion de contenido, almacenamiento de archivos y compartir en la Red.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumno para:

1.

Valorar argumentadamente la evolucion tecnologica y la importancia de las nuevas tecnologias
en los procesos productivos, industriales y artisticos y especificamente en el ejercicio profesional
del diseho grafico en sus distintos ambitos.

2. Incorporar las técnicas digitales dentro del proceso proyectual de realizacibn de productos
publicitarios.
Emplear con destreza las herramientas de maquetacion y desarrollo en la Red.
Seleccionar y utilizar correctamente los materiales y equipos informaticos en el desarrollo del
propio trabajo tanto en el proceso creativo y proyectual como en la comunicacion.
Innovar y desarrollar un discurso propio utilizando las herramientas digitales.
Analizar y expresar de manera grafica informacion periodistica o documental.
Optimizar los diferentes productos finales para su reproduccion.
Mbdulo formativo: Fotografia
Duracion: 104 horas
Objetivos:
1. Conocer y dominar la técnica y la tecnologia fotogréafica.
2. Comprender el lenguaje fotografico, sus dimensiones y sus particularidades.
3. Utilizar la fotografia en proyectos propios en el contexto de la especialidad.
4. Saber gestionar imagenes fotograficas adecuadas a proyectos de grafica publicitaria.
Contenidos:
1. Ellenguaje fotografico, dimensiones, finalidad, particularidades.
2. Los equipos fotograficos.
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La toma fotografica. Condicionantes técnicos, ambientales, estéticos. Representacion del espacio
y del tiempo.

La luz natural y artificial. Medicion e iluminacion.

El color en la fotografia.

Gestion de archivos fotograficos. Edicion y seleccion de fotografias.
Procesado y manipulacion de las imagenes.

Tratamiento formal y expresivo de la fotografia en el ambito de la especialidad.
Los ambitos fotograficos.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1.

Utilizar con destreza los equipos y las técnicas propias del medio fotogréafico.

2. Comprender los mecanismos tebrico-expresivos del medio fotografico y utilizarlos con una
finalidad comunicativa.

3. Integrar la fotografia en la realizacion de proyectos de grafica publicitaria bien sea como
herramienta de creacion o como recurso expresivo y comunicativo.

4. Valorar argumentadamente la produccion fotografica propia o ajena utilizando criterios técnicos,
artisticos y comunicativos.

Méodulo formativo: Historia de la Imagen Publicitaria
Duracion: 68 horas

Objetivos:

1. Comprender el lenguaje y las peculiaridades de la imagen gréafica y audiovisual en relacion con el
fendbmeno publicitario.

2. Conocer las diversas manifestaciones de la comunicacion gréafica y audiovisual publicitarias y su
evolucion en relacion con los conceptos estéticos del contexto historico-artistico.

3. Asimilar la evolucion historica, formal y tecnologica de los medios graficos y de la imagen
audiovisual publicitaria y conocer los principales centros de produccion, autores y obras.

4. Analizar y valorar los productos publicitarios graficos y audiovisuales en su dimension técnica,
tecnologica, artistica, comunicativa y expresiva.

5. Demostrar interés y sensibilidad acerca de los productos publicitarios graficos y audiovisuales
actuales.

Contenidos:

1. Elfendbmeno publicitario y su relacion con la imagen. Los medios de comunicacion y la publicidad.
La imagen grafica, la fotografia y los medios audiovisuales en relacion con la publicidad.
Lenguajes y caracteristicas de cada medio.

2. El signo, la comunicacion y el lenguaje. La imagen persuasiva. Recorrido por la evolucion
historica, técnica y estética de la imagen gréafica publicitaria. Obras, tendencias y autores mas
relevantes de la publicidad impresa.

3. La imagen audiovisual y el mensaje publicitario. Recorrido por la evolucion historica y técnica.
Obras y tendencias mas relevantes de la publicidad audiovisual y multimedia.

4. Imagen publicitaria y movimientos artisticos. El diseho grafico publicitario.
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5. Laimagen publicitaria en la actualidad. Realizaciones y tendencias.

6. Los textos publicitarios como parte de la comunidad letrada en la que vivimos. La narrativa
publicitaria y sus formulas de comunicacion visual.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Analizar e interpretar formal, estilistica y técnicamente las imagenes publicitarias graficas y
audiovisuales en relacion con el contexto historico-artistico en que se producen.

2. Identificar las imagenes publicitarias més relevantes asi como el valor de las aportaciones e
innovaciones de los autores mas destacados.

3. Explicar razonadamente la evolucion técnica de los sistemas de reproduccion grafica y sus
repercusiones formales en relacion con el contexto histérico y cultural, utilizando adecuadamente
la terminologia especifica.

4. Explicar razonadamente la evolucion tecnolégica y sus consecuencias formales en relacion con el
contexto histoérico y cultural, utilizando adecuadamente la terminologia especifica.

5. Demostrar interés y sensibilidad hacia la evolucion de los productos publicitarios a lo largo de su
historia.

6. |Interpretar y valorar argumentadamente los textos y las férmulas narrativas del mensaje
publicitario en su contexto historico-cultural.

7. Explorar con iniciativa y criterio personal la correspondencia de la obra de arte como recurso de la
imagen publicitaria para sus propios mensajes.

Mbdulo formativo: Tipografia |y Il
Duracion: 188 horas

(Para este modulo formativo, que se imparte en dos cursos académicos, el Departamento Didactico

correspondiente de cada centro distribuira y graduara, por curso, los objetivos, contenidos y criterios

de evaluacion y los recogera en la correspondiente programacion didactica. Para poder matricularse
en el modulo formativo del segundo curso se debe tener aprobado el médulo formativo del primero).

Objetivos:

1. Valorar la dimension comunicativa de la tipografia como imagen de la palabra y la transmision de
ideas.

2. Estudiar los elementos formales del signo tipografico.

3. Analizar los condicionantes formales de un alfabeto. El signo y el abecedario.

4. Identificar y comprender la disposicion de los caracteres tipograficos. La palabra y el texto.

5. Elaborar representaciones gréaficas utilizando material tipografico.

6. Valorar la dimension estética, técnica, semantica y funcional de la tipografia y la composicion.

7. Explorar las posibilidades creativas de los elementos tipograficos, caracteres, palabras, textos y
composicion para realizar propuestas comunicativas eficientes.

Contenidos:

1. La evolucion gréafica de la comunicacion.

2. Laforma de cada caracter. Anatomia de los signos tipogréficos. Estructura.

3. La unidad y el todo. El caracter y el abecedario tipografico. Las familias de caracteres
tipograficos.
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4. Tipometria tipografica y su entorno tecnolbgico.

5. Condiciones de legibilidad y ergonomia.

6. Conceptos de composicion tipografica.

7. Disposicion y estética tipografica.

8. Maquetacion.

9. Latipografia en el ambito publicitario.

10. Aspectos técnicos, estéticos, semanticos y funcionales de la tipografia.

11. El valor comunicativo y expresivo del mensaje tipografico y las posibilidades persuasivas de los
signos visuales.

12. Tipografia experimental y creativa. Fototipografia.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Analizar y describir los elementos formales de los caracteres y sus implicaciones como imagenes
visuales.

2. Explorar con un objetivo comunicativo diferentes construcciones graficas de la imagen de los
caracteres.

3. Proponer representaciones graficas eficientes y adecuadas al mensaje mediante diversas
combinaciones de los elementos tipograficos.

4. Definir propuestas tipograficas adecuadas a supuestos practicos de la especialidad utilizando
criterios formales, estéticos y funcionales.

5. Valorar critcamente la coherencia argumentativa del mensaje grafico y de los recursos
tipograficos que lo representen, en base a los conocimientos del modulo formativo y al propio
criterio.

Modulo formativo: Fundamentos del Diseho Grafico
Duracion: 136 horas

Objetivos:

1. Diferenciar los ambitos, particularidades y principales aplicaciones del diseho gréafico.

2. Identificar y analizar los recursos comunicativos y expresivos del diseho grafico en sus diferentes
ambitos.

3. Explorar las posibilidades comunicativas de los recursos del diseho grafico en la transmision
eficaz de ideas y mensajes publicitarios.

Saber utilizar los elementos propios del lenguaje grafico para comunicar mensajes e ideas.
Analizar las caracteristicas formales y funcionales de la composicion, la tipografia, el color y la
imagen en el mensaje publicitario.

6. Saber estructurar el soporte y ordenar los elementos que participan en el discurso grafico
atendiendo a los objetivos comunicacionales del encargo.

7. Explorar las particularidades del soporte con relacion a las posibilidades expresivas de los
elementos graficos del mensaje y su visualizacion.

8. Valorar argumentadamente productos publicitarios en funcion de las caracteristicas formales,
técnicas y comunicativas.
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Contenidos:

1.

6.

Arte, diseho y comunicacion. El diseho grafico, ambitos, aplicaciones y sus particularidades.
Métodos de diseno.

La comunicacion y el lenguaje visual. Semibtica. Los signos graficos, la tipografia, el color, la
composicion y la imagen. Valor expresivo y comunicativo. Procedimientos retoricos.

Estructura del espacio grafico y jerarquias compositivas e informativas de los elementos visuales
en funcion del mensaje y del soporte utilizado.

Tendencias graficas actuales en comunicacion persuasiva, informativa e identificativa.
Repercusiones formales, técnicas y comunicativas de las nuevas tecnologias.

El medio y el soporte del mensaje publicitario. Aspectos significativos. Particularidades.
Condicionamientos formales y técnicos.

El proyecto.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1.

Caracterizar los campos de actuacion del diseho grafico, diferenciar los objetivos comunicativos
dominantes en cada uno, sus interrelaciones, aplicaciones y productos.

2. Comprender las posibilidades formales y comunicativas de la composicion, la tipografia, el color y
la imagen y aplicarlas en supuestos practicos de la especialidad.
Explorar diferentes combinaciones de elementos visuales con un objetivo persuasivo.
Proponer productos publicitarios adecuados a supuestos practicos de la especialidad utilizando
criterios formales, estéticos y funcionales.

5. Ordenar el espacio y los elementos visuales del mensaje publicitario atendiendo a la jerarquia
informativa, al objetivo comunicativo y al soporte seleccionado.

6. Valorar criticamente la calidad estética, técnica y la eficacia comunicativa de mensajes graficos
publicitarios, en base a los conocimientos del moédulo y al propio criterio.

7. Comprender los condicionantes del proyecto gréafico y aplicarlo correctamente.

Mbdulo formativo: Teoria de la Publicidad y el Marketing
Duracion: 78 horas

Objetivos:

1. Comprender el proceso de comunicacion, sus elementos y canales, y los principios y ambitos de
la comunicacion persuasiva.

2. Conocer los objetivos, fundamentos y tipologia de la publicidad y diferenciarla de otras formas de
comunicacion persuasiva.

3. Comprender las funciones del lenguaje y otros signos empleados en publicidad asi como la
estructura y la retérica del mensaje publicitario.

4. Analizar la metodologia de creacion del mensaje publicitario y aplicarla en la definicion de
propuestas para supuestos practicos de la especialidad.

5. Analizar la presencia y las formas del mensaje persuasivo en los medios de comunicacion de
masas y comprender las especificidades de la publicidad en prensa y otros medios graficos.

6. Evaluar acciones publicitarias en diferentes medios con relacion a sus caracteristicas formales y

funcionales.
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10.
11.
12.

Valorar la influencia de la publicidad en el comportamiento del consumidor y del diseho grafico en
la calidad artistica y persuasiva del mensaje publicitario.

Definir los factores para la evaluacion de la eficacia publicitaria y como influyen en el diseho del
mensaje

Conocer la normativa béasica que regula la actividad publicitaria y las normas de autorregulacion
del sector.

Conocer el proceso y las técnicas de investigacion de mercados.
Conocer los distintos sistemas de planificacion de ventas.

Alcanzar una comprension global del sistema distributivo de la empresa.

Contenidos:

1.

10.

11.

El proceso de la comunicacion. Definicion y corrientes teoricas. Elementos, canales. La
comunicacion persuasiva, objetivos, funciones, ambitos. Variables de la persuasion.

La publicidad como forma de persuasion. Definicion, objetivos globales, funciones, tipologia. Los
modelos de actuacion publicitaria y su influencia sobre el consumidor. Estilos publicitarios segin
el contenido, el uso y la duracion del mensaje.

El mensaje publicitario, semiologia. Dimension linguistica e iconica. Componentes, caracteristicas
y formatos de presentacion del mensaje en los diferentes medios. Metodologia para la creacion
del mensaje publicitario. La imagen publicitaria y su poder de evocacion.

Los medios de comunicacion de masas y la publicidad. Particularidades del mensaje publicitario y
su formato en los medios gréaficos y audiovisuales.

La eficacia publicitaria. Concepto y factores para la evaluacion.

Las agencias de publicidad, funciones, organizacion y servicios que presta. Principales agencias
del mundo y Espaha. Campahas significativas.

La regulacion normativa y las normas de autorregulacion publicitaria.
El marketing: concepto, naturaleza y funciones del marketing.
La investigacion de mercados. Procesos y técnicas.

El producto: concepto y tipos. Ciclos de vida del producto. Etapas de desarrollo de un nuevo
producto.

La distribucion: Concepto, funciones y sistemas de distribucion. Los canales de distribucion:
Mayoristas y minoristas. Las nuevas formas de distribucion comercial. Los costes.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1.

Explicar el proceso de la comunicacion y las particularidades de la comunicacion persuasiva,
utilizando adecuadamente los conceptos y terminologia del médulo.

Definir adecuadamente la publicidad en el contexto de la comunicacion persuasiva, los objetivos,
modelos y funciones de la actuacion publicitaria.

Explicar la estructura, caracteristicas y funciones del mensaje publicitario y ejemplificarlos
razonadamente mediante acciones publicitarias graficas y audiovisuales de la actualidad.

A partir de supuestos practicos de la especialidad, proponer acciones publicitarias de calidad
artistica y comunicativa aplicando la metodologia adecuada y normas de regulacion del sector.

Analizar piezas publicitarias graficas y audiovisuales y valorarlas argumentadamente con relacion
a los conceptos desarrollados en el modulo y a las particularidades del medio correspondiente.

Explicar la organizacion y funciones de las agencias de publicidad y su relacion con la actividad
profesional del grafista.
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Méoédulo formativo: Lenguaje y Tecnologia Audiovisual | y Il
Duracion: 154 horas

(Para este modulo formativo, que se imparte en dos cursos académicos, el Departamento Didactico
correspondiente de cada centro distribuira y graduara, por curso, los objetivos, contenidos y criterios
de evaluacion y los recogera en la correspondiente programacion didactica. Para poder matricularse
en el modulo formativo del segundo curso se debe tener aprobado el médulo formativo del primero).

Objetivos:

1. Comprender la evolucion y el lenguaje de la imagen en movimiento y analizar los cédigos y
dimensiones del lenguaje audiovisual.

Manejar la tecnologia béasica de realizacion de productos audiovisuales.

Explorar las posibilidades expresivas y artisticas del lenguaje audiovisual y utilizarlas para
comunicar ideas y mensajes del ambito publicitario.

4. Analizar y valorar productos audiovisuales publicitarios y emitir un juicio critico argumentado
acerca de la creacion audiovisual propia y ajena.

5. Proponer mensajes publicitarios adecuados a la tecnologia audiovisual.

6. Utilizar adecuadamente la terminologia propia de la asignatura.

7. Desarrollar la capacidad de comunicacion audiovisual, la inventiva y expresividad personales.
Contenidos:

1. Teorias sobre el mensaje audiovisual. Evolucion de los medios audiovisuales.

2. La comunicacion audiovisual. Dimensiones, funciones y organizacion del mensaje audiovisual.

3. Fundamentos tecnologicos de los medios audiovisuales. Tecnologia video y digital. Elementos
técnicos de los equipos audiovisuales.

4. El lenguaje audiovisual. Retorica narrativa y retérica visual. La ordenacion del espacio y del
tiempo representado. Transicion y continuidad. Articulaciones espacio-temporales. El montaje. La
libertad formal.

5. Otros elementos de la imagen audiovisual: iluminacién, sonido, escenografia.
6. Fases en la elaboracion de un producto audiovisual.

7. Los géneros y los productos audiovisuales.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. lIdentificar y analizar las dimensiones y funciones del lenguaje audiovisual en mensajes y
productos especificos de la especialidad.

2. Explicar y ejemplificar los recursos expresivos y narrativos del lenguaje audiovisual utilizando con
propiedad los conceptos y terminologia de la asignatura.

3. Realizar propuestas audiovisuales, técnicamente correctas, de piezas publicitarias llevando a
cabo adecuadamente las distintas fases del proceso.

4. Saber utilizar con destreza los equipos y la tecnologia propia del medio audiovisual.
Saber editar audio y video.

Explorar con iniciativa las posibilidades técnicas, expresivas y comunicativas de las tecnologias
audiovisuales y aplicarlas de manera creativa en la creacibn de mensajes audiovisuales
utilizables en proyectos publicitarios propios o encargados.

7. Emitir un juicio estético y técnico argumentado con relacion a productos publicitarios
audiovisuales.
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Médulo formativo: Proyectos de Grafica Publicitaria | y I
Duracion: 344 horas

(Para este modulo formativo, que se imparte en dos cursos académicos, el Departamento Didactico

correspondiente de cada centro distribuira y graduara, por curso, los objetivos, contenidos y criterios

de evaluacion y los recogera en la correspondiente programacion didactica. Para poder matricularse
en el moédulo formativo del segundo curso se debe tener aprobado el médulo formativo del primero).

Objetivos:

1. Conocer las metodologias propias de la especialidad y saber llevarlas a cabo en diferentes
proyectos de gréafica publicitaria.

2. Planificar y desarrollar el proceso proyectual de supuestos practicos de la especialidad y realizar
los controles de calidad que permitan solucionar los problemas técnicos, artisticos vy
comunicativos que se presenten.

3. Integrar los contenidos de los otros modulos en la realizacion de proyectos de gréafica publicitaria
y emitir un juicio critico argumentado respecto al propio trabajo y resultados.

4. Planificar correctamente la realizacion de las diferentes fases de un proyecto de grafica
publicitaria y desarrollarlo hasta la obtencion de un producto grafico de calidad técnica, artistica y
comunicativa.

5. Valorar la realizacion de trabajos de grafica publicitaria como oportunidad de experimentacion,
creatividad, comunicacion y expresion artistica personal.

6. Iniciarse en la bUsqueda de un estilo y discurso estético propio para expresar graficamente
mensajes publicitarios.

7. Dominar las tecnologias propias de la grafica publicitaria para la ideacion y el desarrollo de
proyectos graficos de calidad exigible a nivel profesional.

8. Conocer la normativa especifica de aplicacion a su especialidad.

Contenidos:

1. La grafica publicitaria y su vinculacion con otras disciplinas y ambitos del diseho, interrelaciones.

2. La accibn y el mensaje persuasivo. Recursos persuasivos. Los procedimientos retoricos. Imagen
persuasiva. Credibilidad.

Arquitectura grafica. Jerarquias informativas del mensaje. Coherencia formal y funcional.
Metodologias de proyectacion, enfoques creativos. El proyecto de grafica publicitaria.
Interdisciplinariedad. Especificaciones y definicion del mensaje. Planificacion y realizacion grafica.
Control de calidad. Aspectos economicos de rentabilidad y sostenibilidad.

Memoria y comunicacion del proyecto. Presentacion y argumentacion. Valoracion critica.
Tecnologia y software de la especialidad en los procesos de creacion, realizacion y comunicacion
del proyecto de grafica publicitaria.

7. Normativa especifica de aplicacion a la especialidad.

8. Normalizacion de documentos graficos.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Saber definir conceptual, formal y funcionalmente el proyecto grafico de mensajes publicitarios
atendiendo a las especificaciones del encargo.

Seleccionar y aplicar la metodologia proyectual mas adecuada al encargo.
Planificar el proyecto de grafica publicitaria y llevar a cabo correctamente todas sus fases hasta la
obtencion del producto grafico mas eficiente desde el punto de vista persuasivo.
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4. Utilizar con destreza los recursos metodologicos, técnicos, formales, estéticos, semanticos y
funcionales de que disponga.

5. Proponer diversas soluciones graficas, estilistica y tematicamente adecuadas a las
especificaciones del encargo y utilizar en las propuestas graficas los elementos persuasivos mas
adecuados.

6. Realizar el producto gréafico llevando a cabo el control de calidad correspondiente a cada
momento a fin de garantizar la calidad grafica y persuasiva del mensaje.

Utilizar adecuadamente en el proyecto los instrumentos tecnolégicos propios de su especialidad.
Atenerse en los proyectos a la normativa vinculada al ejercicio profesional como por ejemplo la
relativa al derecho a la intimidad, al honor y a la propia imagen.
Médulo formativo: Produccion Grafica Industrial
Duracion: 52 horas

Objetivos:

1. Analizar y diferenciar los distintos tipos de originales considerando los procesos y factores que
intervienen en la reproduccion.

2. Definir y diferenciar los distintos sistemas de reproduccidon e impresion industrial y sus
particularidades.

Comprender y valorar las variables de una tirada de impresion.
Interpretar las especialidades de proyectos gréaficos, elegir el sistema de impresion mas adecuado
y preparar originales y archivos para su posterior reproduccion.

5. Conocer los diferentes medios y soportes de impresion y seleccionar los mas idoneos para un
proyecto determinado.

Optimizar los elementos que intervienen en la fase de reproduccion de un proyecto grafico.
Diferenciar y caracterizar los distintos procesos de manipulado empleados en la reproduccion
grafica.

8. Conocer las caracteristicas de las empresas graficas asi como la normativa especifica de
seguridad, higiene, prevencion de riesgos laborales y proteccion del medio ambiente.

9. Valorar la importancia de la industria de la impresion y la presencia de las nuevas tecnologias en
la produccion grafica industrial.

Contenidos:

1. Laindustria grafica actual y el proceso de reproduccion gréafica.

2. Sistemas de reproduccion grafica fotograficos y digitales.

3. Preimpresion. El original gréafico, tipos de originales. Caracteristicas. Color. Directos.
Cuatricromia.

4. Sistemas industriales de impresion. Técnicas, procedimientos, materiales y equipos. Originales

graficos idoneos en cada sistema de impresion.
El montaje, compaginacion e imposicion.
Post-impresion. Manipulacion y acabados.

Soportes de impresion. Soportes mas utilizados en diseho grafico. El papel y las tintas. Formatos
y normalizaciones.
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8. Informacion digital para la impresion. Preparacion de archivos para imprenta, archivos de
composicion de pagina. Formatos y configuraciones.

9. Normativa especifica de aplicacion a la especialidad.

10. Las nuevas tecnologias en los procesos de reproduccion e impresion industriales.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Llevar a cabo los procesos adecuados para hacer posible la reproduccion del original gréafico.

2. Analizar y diferenciar originales, la preparacion, la reproduccion y los resultados, utilizando
adecuadamente el vocabulario técnico de la asignatura.

3. Diferenciar las técnicas, procedimientos, materiales y maquinaria de impresion mas utilizada en la
impresion industrial y sus caracteristicas de produccion.

Preparar originales y configurar correctamente archivos para imprenta.
Reconocer los distintos tipos de originales y elegir el sistema de impresion mas adecuado.

Elegir argumentadamente el soporte de impresion mas adecuado a un proyecto grafico.

N o o &

Gestionar de forma correcta y eficiente los elementos que intervienen en la produccion de un
impreso.

8. Identificar y valorar la calidad técnica de diferentes acabados y manipulados del producto grafico
impreso.

9. Explicar la importancia de la industria grafica y valorar argumentadamente la influencia de las
nuevas tecnologias en ella.

10. Explicar y aplicar al propio trabajo la normativa especifica de la produccion grafica en lo que
respecta a seguridad, higiene, prevencion de riesgos laborales y proteccion del medio ambiente.

Médulo formativo: Proyecto Integrado
Duracion: 150 horas
Objetivos:

1. Proponer y materializar un proyecto de la especialidad, propio o encargado, de calidad técnica,
artistica y comunicacional.

2. Realizar el proyecto llevando a cabo todas las etapas y controles de calidad correspondientes.

3. Desarrollar, mediante la proyectacion y realizacion de un proyecto original de la especialidad las
destrezas profesionales de su especialidad.

Contenidos:

1. La creacion vy realizacion del proyecto de grafica publicitaria. Metodologia. Etapas.
Especificaciones. Condicionantes. Documentacion grafica.

2. Materializacion del proyecto de grafica publicitaria hasta la obtencion del producto acabado.
Verificacion del control de calidad en las diferentes etapas.

3. La comunicacion, presentacion y defensa del proyecto.
Criterios de evaluacion:
Se valorara la capacidad del alumno para:

1. Realizar un proyecto de la especialidad que cumpla con el nivel técnico, artistico y
comunicacional exigible en el ambito profesional.
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2. Utilizar una metodologia proyectual adecuada a los condicionantes y especificaciones del
encargo.

3. Realizar el control de calidad del proyecto en sus aspectos formales, expresivos, técnicos,
tecnologicos y funcionales

4. Presentar adecuadamente el proyecto y emitir una valoracion personal técnica, artistica y
funcional utilizando correctamente los conceptos y terminologia propios de su ambito profesional.

Modulo formativo: Formacion y Orientacion Laboral
Duracion: 78 horas

Objetivos:

1. Analizar e interpretar el marco legal del trabajo y conocer los derechos y obligaciones que se
derivan de las relaciones laborales.

2. Conocer los requisitos y condicionantes legales para organizar y gestionar una pequeha o
mediana empresa, considerando los factores de produccion, juridicos, mercantiles y socio-
laborales.

3. Identificar las distintas las vias de acceso al mercado de trabajo y a la formacion permanente, asi
como conocer los organismos institucionales, nacionales y comunitarios dedicados a estos fines.

4. Comprender y aplicar las normas sobre seguridad e higiene laboral y desarrollar sensibilidad
hacia la proteccion al medio ambiente, como factores determinantes de la calidad de vida.

Contenidos:

1. El marco juridico de las relaciones laborales. Estatuto de los trabajadores y regulacion especifica.
Prestaciones de la Seguridad Social y desempleo.

2. Sistemas de acceso al mundo laboral. El mercado de trabajo: estructura. Técnicas y organismos
que facilitan la insercion laboral. Iniciativas para el trabajo por cuenta propia. La formacion
permanente.

3. La empresa. Distintos modelos juridicos de empresas y caracteristicas. Organizacion,
administracion y gestion. Obligaciones juridicas y fiscales.

4. Conceptos basicos de mercadotecnia. La organizacion de la produccion, comercializacion y
distribucion en la empresa. Métodos de analisis de costes y el control de la calidad.

5. El contrato. Modalidades de contrato de trabajo. Derechos y deberes derivados de la relacion
laboral. Modificacion, suspension y extincion del contrato de trabajo.

6. El empresario individual. Tramites para el inicio de la actividad empresarial. Presupuestos,
tasaciones y facturacion de trabajos.

7. Los derechos de propiedad intelectual e industrial. Registro de la propiedad intelectual. Entidades
de gestion: copyright y copyleft. Propiedad industrial: los modelos y dibujos industriales y
artisticos. Registro y procedimiento registral.

8. Los signos distintivos: Marca, rétulo y nombre comercial. Transmisibilidad.

9. Medidas de seguridad e higiene en el trabajo aplicables a la profesion.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Analizar la legislacion y normativa vigente de aplicacion al mundo laboral y a la regulacion
empresarial en la que se integra esta especialidad profesional.
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2. Identificar las fuentes y vias de acceso al empleo y a la formacion permanente directamente
relacionadas con la profesion.

Saber llevar a cabo la actividad empresarial tanto en el ambito individual como societario.

Redactar el plan de creacion y organizacion de un taller artistico y/o de una pequeha o mediana
empresa en el que se consideren los aspectos juridicos y socio-laborales correspondientes, los
recursos materiales y humanos necesarios, las acciones de marketing, comercializacion y
distribucion de los productos y los mecanismos de seguridad laboral, ambiental y de prevencion
de riesgos exigidos para iniciar su funcionamiento.

Realizar correctamente contratos y emitir facturas.

Conocer las normas sobre seguridad y salud en el trabajo y las diferentes técnicas de prevencion
de riesgos laborales.

7. Conocer, identificar y aplicar la legislacion sobre derechos de autor y registro de propiedad
intelectual e industrial.

Médulo formativo: Inglés Técnico
Duracion: 68 horas
Objetivos:

1. Comprender y emitir mensajes orales con precision y cierto grado de fluidez, participando
activamente en intercambios de informacion en el entorno profesional y cotidiano.

2. Comprender textos escritos complejos y funcionales en el entorno profesional y cotidiano,
identificando e interpretando los recursos linguisticos utilizados.

3. Producir textos complejos y funcionales en el entorno profesional y cotidiano, organizando su
contenido y utilizando un estilo acorde a la funcionalidad de los textos.

4. Conocer los aspectos socioculturales propios de los paises de habla inglesa, analizando e
interpretando los usos y actitudes mas comunes en las relaciones profesionales y personales.

5. Introducir expresiones de la lengua inglesa aplicada a la informéatica con el fin de facilitar la
comprension de textos y otros medios de comunicacidon oral relacionados con su ambito
profesional.

6. Elaborar mensajes escritos y orales complejos y funcionales, interpretando y transmitiendo la
informacion necesaria para realizar consultas técnicas.

Contenidos:
1. Comprension oral, produccion hablada e interaccion:

a) Comprension del significado general y especifico de mensajes orales emitidos en lengua
estandar dentro del contexto profesional propio del ciclo y de entornos cotidianos.

b) Produccion oral correcta y fluida de textos especificos relacionados con el entorno
profesional propio del ciclo y con temas cotidianos concretos y abstractos.

c) Participacion activa en conversaciones espontaneas y simuladas con mensajes especificos
relacionados tanto con el entorno profesional propio del ciclo como con temas cotidianos
concretos y abstractos.

d) Uso de estrategias de comunicacion para iniciar, mantener y concluir un dialogo.

e) Identificacion de registros con mayor o menor grado de formalidad en funcion de la
intencion comunicativa y del contexto de comunicacion.

2. Comprension lectora y expresion escrita:
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a) ldentificacion y comprension del tema principal e ideas secundarias en textos complejos y
funcionales escritos sobre temas profesionales o de interés general.

b) Identificacion de la finalidad comunicativa de un texto complejo y funcional, de las
secciones que lo componen, y de la organizacion y secuenciacion de la informacion.

c) Produccion de textos escritos complejos sobre temas de interés general, profesional, o
referidos a contenidos de otros modulos del ciclo.

d) Uso de elementos organizativos de cohesion y coherencia para expresar con claridad la
relacion entre ideas y la funcionalidad del texto.

e) Identificacion y uso del registro adecuado a la funcionalidad del texto.
Conocimiento de la lengua:

a) Conocimiento y uso de estructuras gramaticales complejas y funciones adecuadas que
posibiliten una comunicacion efectiva en el ambito laboral y profesional.

b) Campos semanticos relacionados con el entorno profesional, con otras materias de
curriculo, y con temas de interés general.

c) Conocimiento, percepcion y produccion de rasgos fonético-fonolégicos comunes de la
lengua inglesa en sus variedades méas extendidas.

d) Reconocimiento de los rasgos diferenciales en el uso de la lengua: el lenguaje formal e
informal, hablado y escrito. Los registros.

e) Estrategias de aprendizaje. Estrategias de comunicacion.
Aspectos socioculturales en el entorno profesional y personal:

a) Valoracion, respeto, y uso de las normas socioculturales y protocolarias en las relaciones
laborales y cotidianas caracteristicas del pais donde se habla el idioma.

b) Reconocimiento de la lengua extranjera para profundizar en conocimientos que resulten
de interés a lo largo de la vida personal y profesional.

c) Interés por la buena presentacion de los textos escritos tanto en soporte papel como
digital, con respeto a las normas gramaticales, ortograficas y tipograficas.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1.

Comprender e interpretar el significado general y especifico, la idea principal e intencion
comunicativa de textos orales y escritos en un entorno profesional y personal.

Producir textos orales y escritos especificos y detallados con diferentes intenciones
comunicativas.

Participar activamente en conversaciones simuladas y espontaneas adaptandose a las
caracteristicas de la situacion y a la finalidad comunicativa.

Aplicar actitudes y comportamientos profesionales y personales en situaciones de comunicacion,
valorando las relaciones normas socioculturales y protocolarias propias del pais de la lengua
extranjera.

Conocer la terminologia basica del sector.

Elaborar y cumplimentar documentos basicos en lengua inglesa correspondientes al sector
profesional, partiendo de datos generales o especificos.
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Méoédulo formativo: Historia del Arte y de la Cultura Visual Contemporanea
Duracion: 34 horas

Objetivos:

1.

Comprender los lenguajes artistico-plasticos propios de los medios de comunicacion visual
desde el punto de vista conceptual y formal.

2. Conocer e interpretar las diferentes manifestaciones de los estilos artisticos en la sociedad
contemporanea.

3. Comprender y analizar la evolucion histérica, técnica y estética de los estilos artisticos en el
ambito de la cultura visual contemporanea e identificar autores y obras significativas.

4. Analizar la produccion artistica contemporanea en relacion a las manifestaciones producidas
desde la cultura visual y sus caracteristicas técnicas y comunicativas.
Saber interpretar y utilizar la cultura visual como material para la creacion artistica.
Valorar razonadamente la produccion artistica actual de acuerdo a su dimension expresiva,
comunicativa y artistica asi como al propio gusto y sensibilidad.

Contenidos:

1. Concepto y manifestaciones de la cultura visual contemporanea. Caracteristicas propias y
nuevos lenguajes artisticos.
El arte en la sociedad contemporanea. La obra artistica en relacion al contexto historico-artistico.
Recorrido por la evolucion historica, técnica y estética de las manifestaciones artisticas
contemporaneas dentro de la cultura visual. Obras, estilos y autores mas relevantes.

4. Influencia de las diferentes manifestaciones artisticas sobre la imagen grafica desde los

comienzos del diseno contemporaneo hasta nuestros dias.
Ultimas tendencias artisticas y su relacion con la cultura visual actual.

Aportaciones de las nuevas tecnologias y los medios de comunicacibn de masas en la
produccion artistica.

Criterios de evaluacion:

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1.

Analizar e interpretar formal, estilistica y técnicamente las caracteristicas de los estilos artisticos
en relacion con el contexto historico-artistico en que se producen desde las diferentes
manifestaciones de la cultura visual.

Identificar imagenes, tendencias y autores significativos asi como las aportaciones e
innovaciones estéticas y técnicas en su realizacion.

Explicar razonadamente, utilizando adecuadamente la terminologia de la asignatura, las
repercusiones formales de la evolucion histérica y estilistica en la comunicacion y la cultura
visual contemporanea.

Distinguir y analizar las influencias técnicas, estilisticas y formales entre las diferentes
manifestaciones artisticas que se dan en la cultura visual contemporanea.

Emitir un juicio critico razonado acerca de las cualidades artisticas y comunicativas de la
producciobn artistica actual en base al conocimiento historico, al propio criterio y sensibilidad
estética.
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ANEXO Il
ORGANIZACION Y DISTRIBUCION HORARIA DE LOS MODULOS DEL CURRICULO
Mébdulos formativos que se imparten en el centro educativo: 1.950 horas.
Fase de formacion practica: 50 horas (3 ECTS).
Total: 2.000 horas (120 ECTS).

Titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Diseho en Grafica Publicitaria perteneciente a la
familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual

Maodulos formativos que se imparten en el centro educativo y distribucion horaria

HORAS SEMANALES / CURSO
DENOMINACION DEL MODULO 12 2° CURSO T':)QI'QCI?S CREECI;D_II_LOS
CURSO 12 parte 22 parte
Fundamentos de la representacion y la 4 ) ) 136 9
expresion visual
Teoria de la imagen 2 - - 68 5
Medios informéaticos 4 - - 136 7
Medios informéticos aplicados a la gréfica ) 4 ) 104 5
publicitaria
Fotografia - 4 - 104 5
Historia de la imagen publicitaria 2 - - 68 3
Tipografia | 4 - - 136 7
Tipografia Il - 2 - 52 3
Fundamentos del diseho gréafico 4 - - 136 9
Teoria de la publicidad y el marketing - 3 - 78 5
Lenguaje y tecnologia audiovisual | 3 - - 102 5
Lenguaje y tecnologia audiovisual | - 2 - 52 3
Proyectos de gréfica publicitaria | 4 - - 136 7
Proyectos de gréfica publicitaria Il - 8 - 208 17
Produccibn gréfica industrial - 2 - 52 3
Proyecto integrado - - 6 Sgn?anas) 150 12
Formacion y orientacion Laboral - 3 - 78 5
Inglés técnico 2 - - 68 4
Historia del arte y de la cultura visual 1 ) ) 34
contemporanea
Maodulo propio del centro - 2 - 52 2
Suma total de horas [ 30 | 3 ] - [ 1.950 -
Suma total de créditos ETCS 117.0
Fase de formacion practica en empresas, estudios o talleres ‘ (x23§r§anas) 50 3.0
Total 2.000 120.0

1. Se contabilizaran 34 semanas por curso.
2. Se contabilizaran 26 semanas como primera parte del segundo curso.

3. Se contabilizaran 8 semanas como segunda parte del segundo curso, de las cuales 6 seran para
la realizacion del médulo formativo de Proyecto Integrado (6 x 25=150 horas) y 2 semanas para la
realizacion de la Fase de formacion practica en empresas, estudios o talleres (2 x 25=50 horas).
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ANEXO Il

Caracteristicas del modulo formativo de Proyecto Integrado del Ciclo Formativo de Grado Superior de
las Ensehanzas Profesionales de Artes Plasticas y Diseno en Grafica Publicitaria perteneciente a la
familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual en la Comunidad Autbnoma de
Aragon.

1.

8.

El modulo de Proyecto Integrado en el Ciclo Formativo de Grado Superior de las Ensehanzas
Profesionales de Artes Plasticas y Diseho en Grafica Publicitaria, que se realizara en el segundo
curso, tiene por objeto el desarrollo de un proyecto de obra original del perfil del Técnico Superior
de Artes Plasticas y Diseho en Grafica Publicitaria, donde el alumno sea capaz de integrar,
aplicar y valorar los conocimientos, destrezas y capacidades especificos del campo profesional
de la especialidad, adquiridos mediante estas ensehanzas, con rigor técnico y posibilidad de
realizacion y viabilidad, que evidencie su capacidad creadora, su sensibilidad artistica y estética y
su cultura pléastica.

Los alumnos podran iniciar el médulo formativo de Proyecto Integrado una vez evaluados y
superados los restantes modulos de formacion en el centro.

El modulo formativo de Proyecto Integrado se desarrollara a partir de la propuesta del profesor
que tenga atribuida la competencia docente del mismo. Los alumnos contaran con la tutoria
individualizada del profesorado que imparta docencia en el ciclo formativo.

Las escuelas de arte crearan una Comision de Proyectos especifica para el ciclo formativo de
Grafica Publicitaria. El Director de la escuela, a propuesta del Jefe de Estudios nombrara a los
miembros de dicha comision de entre los profesores del ciclo formativo aludido. El presidente de
la Comision sera el Jefe del Departamento afin al ciclo formativo.

La designacion de los tutores, criterios para la presentacion y admision de los proyectos y
régimen de funcionamiento de las Comisiones de Proyectos vendran recogidos en el Reglamento
de Régimen Interior de las Escuelas.

La Comision de Proyectos valorara la viabilidad de las propuestas presentadas por los alumnos y
asesorara, a lo largo de todo el proceso, al profesorado encargado de la tutoria individualizada,
sobre cuestiones especificas relacionadas con el desarrollo de las citadas propuestas. Los
alumnos deberan presentar y defender sus proyectos ante esta Comision.

El proyecto de obra original que presente el alumno, debera contemplar los siguientes apartados:

a. Memoria, donde se realizara un analisis de los procesos y fases de realizacion de la
obra original, que recogera los aspectos funcionales, artisticos, técnicos y
econdbmicos.

b. Un testimonio grafico de las diversas etapas del trabajo conducentes a la realizacion
de dicha obra.

c. La/s obra/s realizada/s.
d. La presentacion y defensa del mismo.

Los aspectos relacionados con la evaluacion del modulo formativo del Proyecto Integrado se
regiran por lo que se establezca en las normas que expresamente dicte al respecto el
Departamento competente en materia de ensehanzas artisticas del Gobierno de Aragon.
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ANEXO IV

Caracteristicas de la Fase de formacion practica en empresas, estudios o talleres del Ciclo Formativo
de Grado Superior de las Ensehanzas Profesionales de Artes Plasticas y Diseno en Grafica
Publicitaria perteneciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual en
la Comunidad Autbnoma de Aragon.

1. La fase de formacion practica en empresas, estudios o talleres tiene como objetivos los
siguientes:

a)

9)

Completar la formacion académica del alumnado mediante la integracion en las
rutinas diarias de trabajo de una empresa o estudio de comunicacion publicitaria o
agencia de publicidad y la realizacion de las funciones profesionales correspondientes
a su nivel formativo.

Facilitar la toma de contacto de los alumnos y alumnas con el mundo del trabajo y la
incorporacion al sistema de relaciones sociales, laborales y técnicas de la empresa.

Contrastar los conocimientos, formacion y capacitacion adquiridos en el centro
educativo con la realidad empresarial y laboral del sector.

Permitir al alumnado que, a través del contacto con la empresa, incorpore a su
formacion los conocimientos sobre la propia especialidad, la situacion y relaciones del
mercado, las tendencias artisticas y culturales, la organizacion y coordinacion del
trabajo, la gestiobn empresarial, las relaciones sociolaborales en la empresa, etc.
necesarios para el inicio de la actividad laboral.

Adquirir los conocimientos técnicos de Utiles, herramientas, materiales y maquinaria
que, por su especializacion, coste o novedad, no estan al alcance del centro
educativo.

Participar de forma activa en las fases del proceso de produccion y edicion
audiovisual bajo las orientaciones del tutor o coordinador correspondiente.

Aplicar los conocimientos, habilidades y destrezas adquiridos durante el periodo de
formacion teorica y practica impartida en el centro educativo.

2. El seguimiento y la evaluacion de la fase de formacion practica en empresas, estudios o
talleres correspondera al tutor de practicas designado por el centro educativo quien tomara en
consideracion el grado de cumplimiento de los objetivos y la valoracion que realice la
empresa.
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ANEXO V

Relacion de modulos correspondientes a las ensehanzas minimas que se convalidan entre los ciclos
formativos de grado superior de la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual
y el ciclo formativo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado en el Real Decreto 1431/2012,
de 11 de octubre, por el que se establece el titulo de Técnico de Artes Plasticas y Diseho en Grafica
Publicitaria perteneciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual y se
aprueban las correspondientes ensehanzas minimas.

Médulos superados en ciclos formativos de grado superior Mbdulos que se convalidan
Fundamentos de la representacion y la expresion visual Fundamentos de la representacion y la expresion visual
Teoria de la imagen Teoria de la Imagen
Medios Informaticos Medios Informaticos
Fotografia Fotografia

Fundamentos del diseho grafico

Fundamentos del diseho grafico
(Ciclo: Grafica impresa)

Tipografia

Tipografia
(Ciclo: Grafica impresa)

11196

csv: BOA20140325003



Num. 59

Boletin Oficial de Aragoén

25/03/2014

ANEXO VI

Relacion de modulos correspondientes a las ensehanzas minimas que se convalidan entre los ciclos
formativos de grado superior de la familia profesional de Diseno Grafico regulados en el Real Decreto
1456/1995, de 1 de septiembre, y el ciclo formativo de artes plasticas y diseho regulado en el Real
Decreto 1431/2012, de 11 de octubre, por el que se establece el titulo de Técnico Superior de Artes
Plasticas y Diseho en Grafica Publicitaria perteneciente a la familia profesional artistica de
Comunicacion Grafica y Audiovisual y se aprueban las correspondientes ensehanzas minimas.

Mbdulos superados en ciclos formativos de grado superior Médulos que se convalidan
(Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre)

Dibuijo artistico (Ciclo: llustracion) F“”dame”‘gip“r‘zs{f‘b;e&rsej;”tac“’” yla

Expresion plastica: Fotografia Fundamentos de la representacion y la

(Ciclo: Fotografia Artistica) expresion visual
Diseno gréfico asistido por ordenador (Ciclo: llustracion) Medios informaticos
Fotografia (Ciclo: llustracion) Fotografia
Técnica fotografica (Ciclo: Fotografia Artistica) Fotografia
Fotografia artistica (Ciclo: Fotografia Artistica) Fotografia
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ANEXO VIl

Relacion de moédulos formativos que podran ser objeto de exencion por correspondencia con la
practica laboral

a) Formacion y orientacion laboral.
b) Fotografia
c) Medios informaticos.

d) Lenguaje y tecnologia audiovisual.
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ANEXO VIlI

Relacion de moédulos correspondientes a las ensehanzas minimas del ciclo formativo de grado
superior de Grafica Publicitaria regulado en el Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre, que se
reconocen a efectos de la incorporacion del alumnado al ciclo formativo de grado superior de artes
plasticas y diseno en Grafica Publicitaria regulado en el Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre,
por el que se establece el titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Diseho en Grafica
Publicitaria perteneciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y Audiovisual y se
aprueban las correspondientes ensehanzas minimas.

Mbédulos superados en el ciclo formativo de grado superior de Gréafica Modulos que se reconocen
Publicitaria (Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre) a

Teoria de la imagen publicitaria Teoria de la imagen

Medios informaticos Medios informaticos

Fotografia Fotografia
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Calendario de implantacion del curriculo del Ciclo Formativo de Grado Superior de Artes Plasticas y
Diseno en Grafica Publicitaria de la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica y

ANEXO IX

Audiovisual en la Comunidad Autbnoma de Aragon.

CURSO ACADEMICO

Ciclo Formativo de Grado
Superior de Artes Plasticas y
Diseno en Grafica Publicitaria

de la Familia Artistica
Profesional de Diseho Grafico
(Real Decreto 1456/1995, de 1
de septiembre).

Ciclo Formativo de Grado
Superior de Artes Plasticas y
Diseno en Grafica Publicitaria

de la Familia Artistica
Profesional de Comunicacion
Gréfica y Audiovisual (Real
Decreto 1431/2012, de 11 de
octubre).

2014/2015

Extincion del Primer Curso.
Posibilidad de matricula sin
docencia de los modulos del 1°
Curso del Ciclo.

Implantacion del primer curso

2015/2016

Extincion del Segundo Curso.
Posibilidad de matricula sin
docencia de los modulos del 12
y 22 Curso del Ciclo.

Implantacion del segundo curso

2016/2017

Posibilidad de matricula sin
docencia de los modulos del 2°
Curso del Ciclo.
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