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RESOLUCION de 15 de julio de 2011, de la Universidad San Jorge, por la que se publica
el Plan de Estudios de Master Universitario en Marketing y Comunicacion Corporativa.

Autorizada la implantacién del Master Universitario en Marketing y Comunicacion Corpo-
rativa por Orden de 27 de octubre de 2009 (publicado en el «Boletin Oficial de Aragén» de 18
de noviembre) de la Consejera de Ciencia, Tecnologia y Universidad del Gobierno de Aragon,
habiéndose obtenido anteriormente la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Uni-
versidades, previo el informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y
Acreditacion, y acordado el caracter oficial del titulo por el Consejo de Ministros de 22 de
enero de 2010 (publicado en el «Boletin Oficial del Estado» de 26 de febrero de 2010 por
Resolucién de la Secretaria General de Universidades de 9 de febrero), este Rectorado ha
resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Master Universi-
tario en Marketing y Comunicacién Corporativa.

Zaragoza, 15 de julio de 2011.—EI Rector, Carlos Pérez Caseiras.

UNIVERSIDAD

SAN JORGE

Plan de estudios 2010-2011

Master Universitario en Marketing y Comunicacion Corporativa
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MODULO MATERIA - | ©
Marketing y comunicacion corporativa OB 1

El Sistema de informacion de marketing OB 1

. ik - Investigacion y segmentacién de mercados OB 1
?:?au:;)rglé r:{;salgirgsstrategma Estrategia y competencia OB 1
10 ECTS Planificacion estratégica OB 1
Identidad, imagen y personalidad corporativa OB 3

Cultura corporativa OB 1

Reputacion y Responsabilidad Social Corporativa OB 1

Fundamentos de marketing OB 1

Los paradigmas del marketing 0B 1

Branding OB 1

. P Marketing de producto y packaging OB 1
:Is(zgautlggiza.spégﬂgsseéng La distribucién. El Merchandising 0B | 1
10 ECTS El Precio. Su valor de im’agen y comunicacion OB 1
Marketing y comunicacién promocional OB 1

Marketing personal y directo OB 1

El mix de comunicacién OB 1

El plan de marketing OB 1

Los paradigmas de la comunicacion OB 1
La comunicacién informativa OB 1,5

La identidad visual corporativa OB 1

Médulo 3: Comunicacion El protocolo y la organizacién de eventos OB 1
corporativa Patrocinio y mecenazgo OB 1
10 ECTS Relaciones publicas y lobbying OB 1
Publicidad y medios publicitarios OB 1,5

La comunicacion en situaciones de crisis OB 1

El plan de comunicacién OB 1

Marketing internacional OB 1

Marketing de relaciones 0B 1

Marketing sectorial OB 1

Marketing de servicios OB 1

Mddulo 4: Desarrollo y Marketing de consumo OB 1
gestion de marketing y Nuevas formas de marketing OB 1
comunicacion Marketing en internet oB 1
12 ECTS Marketing social OB 1
Publicity OB 1

Naming OB 1

Marketing y publicidad below the line OB 1

El valor de la marca. El método interbrand OB 1

I;/Ig ?E%:I?SS. Practicas externas* Précticas externas OP* | 10
Epistemologia de la ciencia 1

. i . . . Taller de elaboracién de trabajos de investigacion 3
E’lOdUIO. 6: _I[lVEstlgaCIon aplicada al Marketing y Metodologia préctica de investigacion cientifica 1

omunicacion Ty T OP*

10 ECTS Es,tad|st|ca y analisis de,datos 2
Técnicas de investigacion social 2

Aplicacion de las TIC en la investigacion 1

IIIOO (éL(J:l?S?' Proyecto Final Proyecto Fin de Master OB 10
*El alumno elige itinerario: Investigador o Profesional TOTAL | 62
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