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    RESOLUCIÓN de 15 de julio de 2011, de la Universidad San Jorge, por la que se publica 
el Plan de Estudios de Máster Universitario en Marketing y Comunicación Corporativa.

   Autorizada la implantación del Máster Universitario en Marketing y Comunicación Corpo-
rativa por Orden de 27 de octubre de 2009 (publicado en el «Boletín Ofi cial de Aragón» de 18 
de noviembre) de la Consejera de Ciencia, Tecnología y Universidad del Gobierno de Aragón, 
habiéndose obtenido anteriormente la verifi cación del plan de estudios por el Consejo de Uni-
versidades, previo el informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluación de la Calidad y 
Acreditación, y acordado el carácter ofi cial del título por el Consejo de Ministros de 22 de 
enero de 2010 (publicado en el «Boletín Ofi cial del Estado» de 26 de febrero de 2010 por 
Resolución de la Secretaría General de Universidades de 9 de febrero), este Rectorado ha 
resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtención del título de Máster Universi-
tario en Marketing y Comunicación Corporativa. 

 Zaragoza, 15 de julio de 2011.—El Rector, Carlos Pérez Caseiras. 
  

  


