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RESOLUCION de 18 de enero de 2011, del Rector de la Universidad de Zaragoza, por la

E@&M que se ordena la publicacién del plan de estudios conducente a la obtencién del titulo

de Graduado o Graduada en Marketing e Investigaciéon de Mercados por la Universidad
de Zaragoza.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo infor-
me favorable de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, asi como la
autorizacion de la Comunidad Auténoma de Aragodn, y establecido el caracter oficial del titulo
por Acuerdo de Consejo de Ministros de 17 de diciembre de 2010 [publicado en el «Boletin
Oficial del Estado» de 14 de enero de 2011], este Rectorado, de conformidad con lo dispues-
to en el articulo 35 de la Ley Organica 6/2001, de Universidades, en la redaccion dada por la
Ley Organica 4/2007, ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del
titulo de Graduado o Graduada en Marketing e Investigacion de Mercados por la Universidad
de Zaragoza.

Zaragoza, 18 de enero de 2011.—EI Rector, Manuel José Lépez Pérez.
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Plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Graduado o Graduada en Marketing e Investigacion

de Mercados por la Universidad de Zaragoza

Estructura de las ensefanzas
[Real Decreto 1393/2007, Anexo |, apartado 5.1]

1. Rama de conocimiento a la que se adscribe el titulo: Ciencias Sociales y Juridicas

2. Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia.

Tipo de materia

Créditos ECTS

Formacion Basica (Fb)....
Obligatorias (Ob)
Optativas (Op)
Trabajo fin de grado....

Total créditos

60

134

40
6

240

3. Distribucion de los créditos de formacion basica del plan de estudios por materias.

Materia RD
Rama de conocimiento 1393/2007 de 29 Asignaturas vinculadas ECTS Curso
de octubre
Contabilidad Financiera | 6 1
Ciencias Sociales y Juridicas Empresa
Contabilidad Financiera Il 6 1
Ciencias Sociales y Juridicas Estadistica Estadistica | 6 1
Ciencias Sociales y Juridicas Empresa Eundamentos de Administracion y Direccion de 6 1
mpresas
Ciencias Sociales y Juridicas Ehstona / Historia Econémica y Economia Mundial 6 1
conomia
Ciencias Sociales y Juridicas Derecho Introduccién al Derecho 6 1
Ciencias Sociales y Juridicas Empresa Introduccion al Marketing 6 1
Matematicas | 6 1
Ciencias Matematicas
Matematicas Il 6 1
Ciencias Sociales y Juridicas Economia Microeconomia | 6 1
Total Créditos . . ..o v ittt e, 60
4. Contenido del plan de estudios.
Médulo Materia Asignatura ECTS Caracter Curso Organizacion
temporal
Empresa Fundamentos de Administracién y 1
P Direccion de Empresas 6 Fb S1
Entorno, . X !
economia, Empresa Contabilidad Financiera | 6 Fb 1 31
empresa e . -
instrumentos Matematicas Matematicas | 6 Fb 1 S1
Derecho Introduccién al Derecho 6 Fb 1 31
Marketing Empresa Introduccion al Marketing 6 Fb 1 S1
Entorno, Empresa Contabilidad Financiera Il 6 Fb 1 32
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economia,

empresa o Economia Microeconomia | 6 Fb 1 S2
instrumentos | Matematicas Mateméticas Il 6 Fb 1 s2
Estadistica Estadistica | 6 Fb 1 32
N . Historia Econémica y Economia
Historia / Economia Mundial 6 Eb 1 s2
Instrumentos Estadistica Il 6 Ob 2 S1
Entorno, Teoria Econémica Microeconomia Il 6 Ob 2 31
economia, Teoria Econémica Macroeconomia | 6 ob 2 s1
empresa e -
instrumentos \(lefr?(ti?é(;o €CoNOMICOY | kigcalidad de la Empresa 6 ob 2 s
Organizacion de RIS L
empresas Organizacion y Gestién Interna 6 Ob 2 31
Contexto econdmico y . =
Juridico Economia Espafiola 6 Ob 2 32
Entorno,' Teoria Econémica Macroeconomia Il 6 Ob 2 32
economia,
empresa e Contabilidad y Analisis y Valoracion de las 6 2
instrumentos Finanzas Operaciones Financieras Ob S2
Contabilidad y ) !
Finanzas Estados Financieros 6 Ob 2 32
Investigacion Investigacion de Introduccién a la Investigacion de 6 2
de Mercados Mercados Mercados Ob S2
Investigaciéon | Investigacion de S
de Mercados Mercados Investigaciéon de Mercados | 6 Ob 3 S1
Investigacion Andlisis de Datos y Técnicas
de Mercados Instrumentos Multilv;riantes y I 6 Ob 3 31
Investigacion Comportamiento del 6 3
de Mercados Cliente Comportamiento del Cliente Ob S1
Investigacion Comportamiento del 6 3
de Mercados Cliente Sociologia del Consumo Ob S1
. Variables de .
Marketing Marketing Decisiones sobre Producto y Marca 6 Ob 3 S1
Investigacion | Investigacion de 6 3
de Mercados Mercados Investigacion de Mercados |1 Ob S2
Investigacion Inst t 6 3
de Mercados nstrumentos Econometria Ob S2
. Variables de i i
Marketing - Decisiones sobre Gestion 6 3
Marketing Comercial de Precios ob S2
Marketing \I\ilzrri:gtliisgde 8§cmiseig:ri1:|s sobre Comunicacion 6 ob 3 52
Marketing Variables de Decisiones sobre Distribucion 6 ob 3 s2
Marketing Comercial
Optativa 5 Op 4 S1
Optativa 5 Op 4 S1
Optativa 5 Op 4 S1
Optativa 5 Op 4 S1
Optativa 5 Op 4 S1
Optativa 5 Op 4 S1
Proyeccion
empresarial y Trabajo Fin de Grado Trabajo Fin de Grado 6 Tg 4 S2
profesional
Idioma moderno Idioma Moderno- Nivel B1 2 Ob 4 S2
Marketing Habilidades directivas | piroccion de equipos 6 Ob 4 S2
Planificacion de 6 4
marketing Plan de marketing Ob S2
Optativa 5 Op 4 S2
Optativa 5 Op 4 S2
5. Oferta de asignaturas optativas.
Curso Duracion Médulo Materia Asignatura ECTS
. Planificacion de . -
o
4 S1 Marketing Marketing Marketing Estratégico 5
4° S1 Varlabl'es de Comunicacién Corporativa 5
Marketing
4° S1 Varlabl_e s de Direccién de Ventas 5
Marketing
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Marketing en Areas

Marketing de Organizaciones

o
4 S1 Especiales de Servicios
40 s1 Planificacion de Marketing y Responsabilidad
Marketing Social Corporativa
Planificacién de .
o - |
4 S1 Marketing e-Marketing
40 s1 Instrumentos Las TI(? y su Aplicacion al
Marketing
40 s1 Habilidades Técnicas Sociolégicas de
Directivas Negociacion Comercial
40 s1 Instrumentos Técnicas para Predecir en
Marketing
40 s1 Contexto Econémico Politicas de Comercio
y Financiero Internacional
40 S1 Marketing en Areas Marketing Publico y No
Especiales Lucrativo
40 s1 Habilidades Plan de Internacionalizacion de
Directivas la Empresa
40 s1 Habilidades Estrategias de Crecimiento
Directivas Empresarial
40 s1 Contexto Econémico Analisis y Presupuestacion para
y Financiero el Marketing
Modelos Cuantitativos
o
4 S1 Instrumentos Aplicados al Marketing
40 s1 Investigacion Instrumentos Métodos Estadisticos en
de Mercados Investigacion de Mercados
o Proyecmp n Practicas en -
4 S1 Empresarial y Empresa Préacticas en Empresa |
Profesional P
4° S2 gﬁ:g't?\zdses Gestion de la Innovacion
4° S2 I\P/Ilzpligtt:iigon de Simulacion Comercial
Marketing . .
4° S2 EAarkeFlng en Areas Marketing Internacional
speciales
4° S2 Idioma Moderno Lengua_l Extranjera para
Marketing.
Investigacion Sistemas de Informacion y
o
4 s2 de Mercados Instrumentos Bases de Datos
Proyeccion -
4° S2 Empresarial y E:;mr::; en Préacticas en Empresa Il
Profesional P
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